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بررسی رابطه‌ی استفاده از شبکه‌های اجتماعی و هویت ملّی دانشجویان
)مورد مطالعه: دانشگاه پیام نور رشت(
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معصومه شنوا ***

چکیده
هــدف ايــن مقالــه این اســـت كـــه اســتفاده از شــبکه‌های مجازی چـــه نقـــشي در تحـــول 
هویــت ملّــی دانشــجویان دارد. روش تحقيق، از نوع پیمايشــي اســت و داده‌هاي ايـــن پـــژوهش 
بـــا اســتفاده از پرسشــنامه حاصــل شــد. جامعــه‌ی آمــاري پژوهــش، 366 تــن از دانشــجویان 
دانشــگاه پیــام نــور بودنــد كــه در ســال تحصیلــی 93-94 بــه تحصیــل اشــتغال داشــتند. بــه 
منظــور تجزيــه و تحليل داده‌ها و آزمون فرضيه‌ها، از ضريب همبســـتگي پيرســـون و رگرســیون 
اســتفاده شده‌اســت. نتایــج ایــن پژوهــش حاکــی از آن اســت کــه متغیرهــای میــزان اســتفاده 
از اینترنــت، مــدت زمــان عضویــت در شــبکه‌های مجــازی و میــزان مشــارکت کاربــران در ایــن 
ــران رابطــه‌ی معکوســی داشته‌اســت. بدیــن ترتیــب می‌تــوان  ــی کارب ــا هویــت ملّ شــبکه‌ها، ب
گفــت کــه اســتفاده از شــبکه‌های مجــازی در کاهــش هویــت ملّــی دانشــجویان مؤثــر اســت. 
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1- مقدمه
وسـایل نویـن اطلاعاتـی و ارتبــاطی در اثـر تغییراتـی که در برداشـت‌های بشـر امـروزی به 
وجـود می‌آورنـد، هویتّ‌هـا را در وضعیـت کاماًل تازه‌ای قـرار می‌دهند که متفـاوت و حتی مغایر 

بـا گذشـته و در تضـاد با هنجارهـای حاکـم در جامعه‌ی تحت‌تأثیر اسـت. 
امـروزه تعامـل میـان کاربـران اینترنتی، آسـیب‌های اینترنتی و هویت‌سـازی جهـان مجازی، 
ممکـن اسـت به مکانیسـم طرد گروه‌های اجتماعی براسـاس نسـل و جنس اعضـای آنها منتهی 
و مخاطراتـی را بـرای بـاز تولید نظام اجتماعی ایران سـبب شـوند )عبداللهیـان، 1384: 135-154(. 

هویت1 یکی از مفاهیم پیچیده و بحث‌برانگیز در حیطه‌ی علوم انسـانی و اجتماعی به شـمار 
مـی‌رود کـه در سـال‌های اخیـر، از سـوی محققـان و نظریه‌پـردازان قابل‌توجـه قرار گرفته‌اسـت. 
هویـت را در معنـای لغـوی متـرادف شـخصیت، ذات، هسـتی، وجـود و این همانی برشـمرده‌اند. 
درواقـع هویـت، تعلقـات فـرد در گروه‌های اجتماعـی را می‌سـازد و آن مفهومی اسـت که دنیای 
درونـی یـا شـخصی را بـا فضـای جمعـی اشـکال فرهنگـی و روابـط اجتماعـی ترکیـب میک‌ند. 
هویت‌هـا معانـی و مفاهیمـی کلیـدی هسـتند کـه ذهنیـت افـراد را شـکل می‌دهند و مـردم به 
واسـطه‌ی آنهـا نسـبت بـه رویدادهـا و تحـولات محیـط زندگـی خود حسـاس می‌شـوند )نظری، 

.)122-150 :1386
در تقسـیم‌بندی سـه گانـه‌ای، هویت را به سـه وجه فـردی، اجتماعی و ملیّ تقسـیم کرده‌اند 
)سـلگی، 1389: 3(. هویـت ملـی2 را می‌تـوان نوعـی احسـاس تعلق بـه ملتی خاص دانسـت. ملتّی 
کـه نمادهـا، سـنت‌ها، مکان‌های مقـدس، آداب و رسـوم، قهرمانان تاریخی و فرهنگ و سـرزمین 

معین دارد )حاجیانـی، 1388: 361(.
پدیـده‌ی شـبکه‌های اجتماعـی مجازی3 در طول سـال‌های اخیـر، محبوبیت گسـترده‌ای در 
بیـن قشـرهای مختلـف مـردم و بـه طور خـاص در بیـن جوانان بـه دسـت آورده‌اسـت. در تمام 
تعاریـف فضـای مجـازی، ایـن فضا محيـط الكترونكيي یا محیط شـبکه‌ای از کامپیوترها دانسـته 
می‌شـود كـه بـا اسـتفاده از جلوه‌هاي سـمعی و بصـری، سـعی دارد تا اشـیاء و واقعیت‌های سـه 
بعـدي جهـان واقعـي را مشابه‌سـازي كند، اما ادعا می‌شـود که فاقد ماديت فيزكيي اسـت.  گفته 

می‌شـود کـه از خصوصیـات بـارز این فضـا، بی‌مکانی و بی‌زمانـی اسـت )منتظرقائـم، 1381: 231(.
بـا گسـترش فناوری‌هـای جدیـد که بـه شـکل‌گیری شـبکه‌های مجـازی منجر شده‌اسـت؛ 
فضاهایـی بـا هویـت و کارکرد متفـاوت از فضاهای ملموس گذشـته، ارزش‌ها، مفاهیـم و باورهای 
گذشـته را بـه نحـوی بازنویسـی میک‌نـد )بودریـار، 1383: 16(. در ایـن جهان، انسـان با سـرزمین 
بی‌مـرز و  فرهنگ‌هـای مختلـف و در عیـن حـال برخـوردار از فضـای واحـد مواجه اسـت )عاملی، 

.)144 :1382
بـه یقیـن این شـبکه‌ها نتایج حاصـل از ارتباطـات افراد، گروه‌هـا و جوامع را تحت‌تأثیر قــرار 
مــی‌دهد. جوانـان بیشـترین کاربـران اینترنت هسـتند، اسـتفاده از اینترنت تأثیـرات عمیقی بر 
ارزش‌هـای جوانـان گذاشـته و موجـب شده‌اسـت تا بـه نیازهایی که قباًل خانواده پاسـخ می‌داد، 

1. Identity
2. National Identity
3. Virtual Social Networks
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امـروزه از سـوی ایـن رسـانه‌ی جدیـد جـواب داده شـود )ربیعـی، 1387: 16(. بیل گیتـس1 معتقد 
اسـت: تحت‌تأثیـر فضاهـاي مجـازي جدید کـه در آن تلویزیون‌هـا و کامپیوترها به یک شـبکه‌ی 
جهانـی هوشـمند جهانـی مرتبـط اسـت، عناصـر رفتـاري انسـان‌ها شـکل خواهند گرفـت و این 
شـبکه‌ها، سـتون فقرات سـاختار اجتماعی ما را تشـکیل می‌دهد )سـاروخانی و همکاران، 1388: 133(.
قشـر دانشـجو از این نظر که از نيروهاي جوان، فعال و پر شـور تشـکيل شده‌اسـت، از جمله 
گروه‌هـاي هـدف بـراي رسـانه‌ها محسـوب مي‌شـود. ايـن قشـر، از رسـانه‌هايي نظيـر ماهـواره و 
اينترنـت بـه شـیوه‌های مختلـف از قبيـل سـرگرمي و دسـتيابي به منابـع اطلاعـات و يافته‌هاي 
علمـي و پژوهشـي موردنيـاز يـا براي کسـب خبـر از مسـائل و رويدادهـاي اجتماعـي، فرهنگي، 
سياسـي و ... همچنیـن شـرکت در گروه‌هـاي خبـري و نيز گروه‌هـاي بحث الکترونيک اسـتفاده 
ميک‌نـد. قـرار گرفتـن جـوان در برابر اين رسـانه‌ها با سـيل عظيـم اطلاعات و برنامه‌هـاي متنوع 
از سراسـر جهـان ـ کـه هـر کدام فرهنگ خـاص خود را ارائـه و معرفي ميک‌نند ـ باعث مي‌شـود 
کـه آنهـا بـا فرهنگ‌هـا و هويت‌هاي جديدي روبرو شـوند که با فرهنگ خودشـان متفاوت اسـت 

)آزين و پيرمحمـدي، 1387: 142(.
هویـت ملـی در جامعــه‌ی اطلاعــاتی بــه دلیل ظهـور اجتماعـات مجازي به شـدت تهدید 
می‌شـود. اجتماعـات مجـازي تهدیدي بـراي اجتماعات واقعی اسـت. اطلاعات، هویت افـراد را در 
جامعه‌ی جدید شـکل می‌دهد. در چنین جامعه‌اي دسترسـی یا فقدان دسترسـی به اطلاعــات، 
نقــش اساســی و تعیــین کننده‌اي را در تمام عرصه‌ها ایفا میک‌نـد )بهرام‌پـور، 1383: 2(. از میان 
آحاد ملت ایران، قشـر جوان و دانشـجو بیشـترین تأثیـرات را از این تحـولات پذیرفته و به نحوی 
بـه چالش‌هـای هویتـی و گسـیختگی در امـر هویت‌یابـی گرفتـار  شـده‌اند. یکـی از مهمتریـن 
جنبه‌هـای هویـت که دچار گسـیختگی و دگرگونی عمیق شـده، هویت ملی دانشـجویان اسـت؛ 
به همین سـبب، مسـئله‌ی هویت ملی یکی از مهمترین مسـائل اسـت و در این بین  مسـئله‌‌ی 
هویـت ملـّی دانشـجویان دانشـگاه پیام نور رشـت، از این قاعده مسـتثنی نیسـت. لذا بـا توجه به 

اهمیـت مسـئله، مقالـه‌ی حاضر به سـه سـؤال زير پاسـخ می‌دهد:
- بین استفاده از شبکه‌های مجازی و هویت ملی دانشجویان چه رابطه‌ای وجود دارد؟

- چه عواملی در هویت ملی دانشجویان مؤثر است؟
- آیـا اسـتفاده از شـبکه‌های اجتماعـی بـه تضعیـف هویت ملی منجر خواهد شـد، یـا ابزاری 

بـرای تقویـت هویت ملـی کاربـران خواهد بود؟

2ـ پیشینه موضوع و ادبیات نظری 
2ـ 1ـ پیشینه پژوهش

   در خصـوص بررسـی تأثیـر شـبکه‌های اجتماعی مجازی بر هویت ملیّ بـه دلیل نوین بودن 
این شـبکه‌ها، تحقیقات نسـبتاً کمی انجام شده‌اسـت؛ از ایـن رو، به نتایج حاصـل از برخی از این 

تحقیقـات کـه به نوعی به تأثیر شـبکه‌های مجازی بـر هویت می‌پردازند، نظـری می‌افکنیم. 
باقری‌دولت‌آبـادی و همـکاران )1392( در تحقیقـی بـا عنوان »تأثير فضـاي مجازي بر هويت 
و همبسـتگي ملـي« در بین دانشـجویان دانشـگاه یاسـوج، با نمونـه‌ی 340 نفری نشـان داده‌اند 
1. Bill Gates
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دانشـجویاني کـه بيشـتر در معـرض فضاي مجـازي قرار دارند نسـبت به همتایان خـود که کمتر 
از فضـاي مجـازي اسـتفاده ميک‌نند، هویـت دیني و ملي ضعيف‌تـري دارند )دولت‌آبـادی و همکارن، 

.)1392
صبوری‌خسروشـاهی )1392( در تحقیقـی بـا عنـوان »تأثیـر شـبکه‌هاي اجتماعـی مجـازي 
)فیسـبوك( بـر هویـت اجتماعی در بین دانشـجویان دانشـگاه آزاد اسالمی واحد تهران شـرق«، 
در پی بررســی تأثیر میزان حضور در فیسـبوك و نوع اسـتفاده از آن در ابعاد چهارگانه‌ی هویت 
اجتماعـی )هویـت قومی، دینی، ملی و جهانی( اسـت. نتایج حاصل از ایــن بررســی مورد تأیید 
قـرار گرفته‌اسـت؛ یعنـی میان هویت قومـی، دینی، ملی و جهانی با میزان اسـتفاده از فیسـبوك 

رابطـه‌ي معنـاداری وجود دارد )صبوری خسروشـاهی و همـکاران، 1392: 2(.
سـاروخانی و همـکاران در تحقیقـی بـا عنـوان »اینترنت و هویت ملـّی در میان کاربـران«، با 
روش پيمايشـي و اسـتفاده از تكنيـك پرسشـنامه بـر روي 483 نفـر از كاربران جـوان بين 28 - 
18 سـال در شـهر تهـران، نشـان می‌دهـد كـه ميـان ميـزان اسـتفاده از اينترنـت و هويـت ملّي 
رابطـه‌ی معنادار و معكوسـی وجود دارد. همچنين نوع اسـتفاده از اينترنـت نيز در ميزان تعلق به 
هويـت ملـي تأثيرگـذار اسـت و در نهايت، اسـتفاده از اينترنت به تضعيف هويـت مليّ می‌انجامد. 

)سـاروخانی و همکاران، 1391: 51(.
   حافظ‌نيـا و همـكاران )1384( در تحقيـق خـود بـا عنـوان »تأثيـر جهانـي شـدن بر هويت 
ملـّي«، در صـدد پاسـخگويي بـه ايـن پرسـش بوده‌انـد كـه ميـان جهانـي شـدن و هويـت ملّي 
دانشـجويان دانشـگاه‌هاي دولتـي در شـهر تهـران، چـه نسـبتي وجـود دارد. جامعـه‌ی پژوهـش 
تعـداد 115077 نفـر از دانشـجويان دانشـگاه‌هاي دولتـي شـهر تهـران اسـت كـه بـا اسـتفاده از 
روش نمونه‌گيـري چنـد مرحله‌اي سـهميه‌اي، تعداد 488 نفر به منزلـه‌ی نمونه‌ی آماري تحقيق 
برگزيـده شـدند. نتايج حاصل از بررسـي داده‌ها نشـان مي‌دهـد كه گسـترش فرايندهاي جهاني 
شـدن در قالـب فنـاوري اطلاعـات و ارتباطـات، زمينه‌سـاز تقويـت هويـت فـرو ملـي )قومـي و 

مذهبـي( و تضعيـف هويـت ملـّي دانشـجويان بوده‌اسـت )حافظ‌نيـا، 1384: 33(.
لانــگ و همــکاران )2007( در بررســی خــود بــا عنــوان »تأثیــر اینترنت بر رشــد خودهویتی 
جوانــان«، بــه تأثیــرات اینترنــت در شــکل‌گیری هویــت فــردی نوجوانــان چینــی پرداخته‌انــد. 
نتایــج نشــان داده‌اســت کــه کاربــرد اینترنــت نــه تنهــا بــر چهــار بعــد از رشــد هویــت تأثیــر 
گذاشــته، بلکــه شــیوه‌های جدیــدی از درک صورتبنــدی شــده‌ی هویــت نیــز در میــان آنــان 

مشــاهده شــده می‌شــود )دســتجردی، 1393: 162(.
کیت همپتُن1 و بري ولمن در تحقيقي، به مطالعه‌ی شـبكه‌هاي اجتماعي، اشـتغال شـهري، 
اسـتفاده از اينترنـت و ایسـتارهای سـكنه‌هاي حومه‌ی شـهر تورنتـو پرداختند. گـردآوري در اين 
تحقيـق، بـه دو روش پيمايشـي و قـوم نـگاري ميداني صـورت گرفـت. آنها مي‌خواسـتند بدانند 
برخـورداري از نعمـت دسترسـي بـه اينترنـت مجانـي و بسـيار پـر سـرعت، بـر انـواع روابط بين 
شـخصي افراد با دوسـتان، بسـتگان و همسـايگان چه اثري مي‌گذارد. دسـتاورد محتوايي تحقيق 
ايـن اسـت که اينترنت از طيفـي از پيوندهاي اجتماعيِ قوي و ضعيف، ابـزاري، عاطفي، اجتماعي 
1. Hampton
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و نسـبي حمايـت مي‌كنـد. روابط به نـدرت در ارتبـاط كامپيوتري صرف محفـوظ مي‌مانند، بلكه 
بـه صـورت تركيبـي از تعامالت بـر خـط و كنار خـط وجود دارنـد. با وجـود توان اينترنـت براي 
خدمـت بـه عنـوان يـك تكنولوژي ارتبـاط جهاني، عمـده‌ی فعاليت بر خـط، ميان افرادي اسـت 

كـه نزديـك كيديگـر زندگي يا كار مي‌كننـد )سـاروخانی و رضایی‌قـادی،1391: 54(.

2ـ2ـ ادبیات تحقیق
ـ هویت ملّی

ــي بــه معنــاي احســاس همبســتگي بــا كل اعضــاي ســاكن در يــك چارچــوب  هويــت ملّ
ســرزميني مشــترك اســت؛ بــه گونــه‌ای‏ كــه نســبت بــه موجوديــت كل آن آگاهي دارند، نســبت 
بــه آن احســاس وفــاداري و در راه آن فــداكاري مي‌كننــد؛ بــه عبارتــي ديگــر، هويــت ملي شــامل 
احســاس تعلــق بــه آرمان‏هايــي اســت كــه اجتماعــی انســاني را در داخــل يــك نظــام سياســي 
ــي  ــت متجل ــب دول ــه‌هاي آن در قال ــد و انديش ــز مي‌كن ــي متماي ــاي سياس ــر نظام‏ه از ديگ
مي‌شــود )فكوهــي، 1380: 244(. جــورج هربــرت ميــد1، پرچــم‌دار نظريــه‌ی هويــت ]اجتماعــي[ 
اســت. او فراينــد دســتي‌ابي فــرد به احســاس و برداشــتي كامــل از خويشــتن را بررســي مي‌كند. 
از ديــدگاه ميــد، هــر فــرد هويــت يــا »خويشــتن« خــود را از طريــق ســازماندهي نگرش‌هــاي 
فــردي ديگــران، در قالــب نگرش‏هــاي ســازماني‌افته‌ی اجتماعــي يــا گروهــي شــكل مي‌دهــد. 
بــه بيانــي ديگــر، تصويــري كــه فــرد از خــود مي‌ســازد و احساســي كــه نســبت بــه خــود پيــدا 

	.)Mead, 1964: 222( مي‌كند، بازتاب نگرشي است كه ديگران از او دارند
مانوئل کاسـتلز2، هويت را »فرايند معناسـازي براسـاس يک ويژگي فرهنگي يا مجموعه‌ی به 
هـم پيوسـته‌اي از ويژگي‌هـاي فرهنگي مي‌داند که بر منابـع معنايي ديگر، اولويت داده مي‌شـود. 

بر مبناي اين تعريف، هويت‌ها هميشـه توليد و بازتوليد مي‌شـوند.« )کاسـتلز، 1380: 22(. 
پیتـر بـورك بـه صورت تجربی و عملـی بر روي تئوري‌هـاي هویت کار کـرده و دیدگاه کنش 
متقابلی‌هـا را مبنـاي کار خـود قرار داده‌اسـت. تلاش بورك بر آن اسـت که تئوري‌هـاي هویت را 
فراتـر از چارچـوب کنـش متقابل نمادین سـنتی قرار دهد. بـورك اضطراب‌هاي اجتماعی ناشـی 
از تعـارض هویت‌هـا را مطـرح میک‌نـد و بـر آن اسـت کـه افـراد با توجـه به نقش‌هـاي مختلف، 
داراي هویت‌هـاي جداگانـه می‌شـوند. بـورك، هویـت را یـک مجموعـه معنـی می‌دانـد کـه در 
تعریـف یـک نقـش یـا موقعیت اجتماعی از اینکه شـخص کیسـت، به کار برده می‌شـود. اسـاس 
تئـوري پیتـر بـورك عبارت اسـت از اینکه اضطراب‌هـاي اجتماعی، ناشـی از هویت‌هاي نامنظم و 
جداگانـه‌اي اسـت کـه در تعـارض آنها بـا یکدیگر فشـار ایجاد میک‌ند. بـه نظر پیتر بـورك، افراد 
داراي هویتـی ثابـت نیسـتند بلکـه بـا توجـه بـه هر نقشـی کـه در جامعـه ایفا میک‌ننـد، هویت 
جدیـد می‌یابنـد. ایـن هویت‌هـا ممکـن اسـت گسسـته یـا شکسـته و ناقـص باشـند و تـا وقتی 
کـه تعـارض ایـن هویت‌هـاي ناقـص برطرف نشـود، تعـارض و اضطـراب اجتماعی باقـی می‌ماند 

.)Burk,1977:836(
از دیـد جکینـز، هویت مقوله‌اي تمام و کمال و ذاتی نیسـت بلکه همیشـه تولیدي اجتماعی، 
1. J.H. Mead
2. M. Castells
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سـیال و در حـال شـکل گرفتـن اسـت. هویـت مقولـه‌اي مربـوط بـه معناسـت؛ از آنجا کـه معنا 
طبیعـت و ذات اشـیاء نیسـت، بلکـه رابطه‌اي قـراردادي اسـت بنابراین می‌توان گفـت که هویت 
نیـز »همـواره قـرارداد و نـوآوري اسـت، همـواره تـا انـدازه‌اي به اشـتراك گذاشـته می‌شـود و تا 
انـدازه‌اي دربـاره‌ي آن چـون و چرا می‌شـود.« )جنکینـز، 1386: 6(. آنچه یک گروه انسـانی را هویت 
می‌بخشـد، شـباهتی اسـت کـه باعث تفـاوت آنهـا از گروه‌هاي دیگر می‌شـود. شـباهت و تفاوت، 
معناهایـی هسـتند کـه افـراد آنها را می‌سـازند. فرهنـگ جوامع بشـري، فرایند تفاوت و شـباهت 
را عینیـت می‌بخشـد. ابزارهـاي فرهنگـی هویت‌سـاز بـه شـکل‌گیري مقوله‌هاي هویتـی در بین 
جوامـع بشـري می‌انجامـد. زبان، مذهب، پوشـاك، علایـق زیباشـناختی، تفریحات و سـرگرمی، 
ورزش، تغذیـه و ... مـواردی فرهنگی هسـتند که بـراي زندگی هر گروهی ایجـاد معنا میک‌نند و 
باعـث شـباهت درون گروهـی و تفـاوت از برون گروه می‌شـود. بر این اسـاس، یک گـروه یا حتی 
یـک فـرد می‌توانـد در موقعیت‌هـاي گوناگـون هویت‌هـاي متعـددي براي خـود بسـازد و خود را 
بـه آنهـا متعلـق بدانـد. »اصولاً زندگـی اجتماعی بـدون وجود راهی براي دانسـتن اینکـه دیگران 

کیسـتند و بـدون نوعـی درك از اینکه خود ما کیسـتیم، تصورناپذیر اسـت«
ــوند  ــوب می‌ش ــی محس ــت اجتماع ــی هوی ــه نوع ــا ب ــه‌ی هویت‌ه ــز، هم ــر جنکین از نظ
)جنکینــز، 1381: -8 7(. هويــت اجتماعــي از ديــدگاه تاجفــل عبارت اســت از آن بخش از برداشــت 
يــک فــرد از خــود کــه از آگاهــي او نســبت بــه عضويــت در گروه‌هــاي اجتماعــي سرچشــمه 
مي‌گيــرد و در بــر گيرنــده‌ی اهميــت ارزشــي و احساســي عضويــت نيــز اســت. تاجفــل )1972( 
ــق  ــاس تعل ــی احس ــد: اول ــاد می‌دان ــاس متض ــن دو احس ــی را قری ــت جمع ــکل‌گیري هوی ش
بــه گــروه خــودي کــه فــرد درون آن قــرار دارد و دومــی احســاس تمایــز یــا تبعیــض در برابــر 

. )Tajfel, 1986: 63-4( ــرار دارد ــرون آنهــا ق ــرد بی گروه‌هــاي غیرخــودي کــه ف
هـال1 معتقـد اسـت کـه هویت ملـی هرگـز هویتی کاماًل یکپارچـه و همگـن نبـوده و تنها 
تحت‌الشـعاع مدرنیتـه بـر دیگـر انـواع هویـت، یعنـی منابـع خاص‌تـر هویت‌یابی فرهنگـی غلبه 
یافته‌اسـت. فرآینـد جهانـی شـدن با محل‌زدایـی کـردن از طریق فشـردگی زمان و فضـا و فراتر 
رفتـن از مرزهـاي ملـی، بـر هویت‌هاي ملـی تأثیر می‌گـذارد و دو پدیده‌ی همزمان محلی شـدن 
و جهانـی شـدن را خلـق میک‌ند. هال سـه پیامد جهانی شـدن بر هویت‌هاي فرهنگـی را ردیابی 
میک‌نـد کـه می‌توانـد بـه صـورت همزمـان رخ دهـد: 1( هویت‌هـاي ملـی بـه عنـوان ثمـره‌ی 
همسان‌سـازي فرهنگـی )پسـت مـدرن جهانی( در حال فرسـوده شـدن هسـتند؛ 2( هویت‌هاي 
ملـی و دیگـر هویت‌هـاي محلـی از طریـق مقاومـت در برابر جهانی شـدن در حل افول هسـتند، 

لیکـن هویت‌هـاي مختلف جـاي آنهـا را می‌گیرند )چیسـتی(.
هـال تأثیـر جهانی‌شـدن بـر هویـت را از طریـق نظـام بازنمایـی توضیـح می‌دهـد. از آنجـا 
کـه زمـان و فضـا هماهنـگ کننده‌هـاي اصلـی در نظام‌هـاي بازنمایی هسـتند، جهانی شـدن با 
دگرگونـی سـاختار و رویه‌هـاي هماهنگک‌ننـده زمـان و فضـا، پدیـده‌ی هویت ملـی را به چالش 
کشیده‌اسـت. ایـن دگرگونـی در فضـا، بـا درهـم شکسـتن مفهـوم خطی زمـان و جدایـی فضا از 

مـکان، ممکـن شده‌اسـت )هـال، 1383: 24(.

1. S. Hall
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آنچـه از بحـث هویـت اجتماعـی برمی‌آیـد این اسـت کـه فرایند هویت‌سـازي، ایـن امکان 
را بـراي یـک کنشـگر اجتماعـی فراهـم می‌سـازد کـه بـراي پرسـش‌هاي بنیـادي معطـوف به 
کیسـتی و چیسـتی خـود پاسـخی مناسـب و قانعک‌ننده پیدا کنـد. در واقع هویـت، معطوف به 
بازشناسـی مـرز میـان »خودي« و »بیگانه« اسـت که عمدتاً از طریق همسـنجی‌هاي اجتماعی 
و انفـکاك میـان درون‌گـروه از بـرون گروه‌هـا ممکـن می‌شـود. اهمیـت تمایزهـا، سـتیزها و 
تنش‌هـاي گروهـی حتـی در شـرایط نبود تضـاد منافـع، از این جنبه‌ی هویت ناشـی می‌شـود 

)گل‌محمـدي، 1381: 224(.
ـ مؤلفه‌های هویت ملّی

عـده‌اي معتقدنـد هویـت ملـي بـه مجموعـه خصوصيـات و مشـخصات اساسـي گـروه گفته 
مي‌شـود کـه اعضـاي گروه را همانند سـاخته و آنها را از سـایرین متمایز مي‌سـازد و این مؤلفه‌ها 
را شـامل تاریـخ، زبـان، اعتقادات و ارزش‌ها، آداب و رسـوم، نهادهاي اجتماعـي و نژاد ـ که عناصر 
تشـکیل‌دهنده‌ی فرهنـگ یـک جامعـه هسـتند ـ ذکـر ميک‌ننـد. عـده‌اي دیگر همانند ارنسـت 
رنـان، در تعریـف هویـت ملي معتقدنـد که دو مقولـه آن را مي‌سـازد؛ یكي از تاریـخ مي‌آید و آن 
داشـتن ميراثـي غنـي اسـت و دیگري بـه امروز وابسـته اسـت و آن وجود آگاهـي و اجماع مبني 
بـر اینكـه افـراد جامعـه مصمـم هسـتند بـه زندگـي خود بـه عنوان کليـت واحـد ادامـه دهند و 

ارزش‌هـاي بـه ارث بـرده را تداوم بخشـند )باقری‌دولت‌آبـادی و همـکاران، 1392: 156(.
شـیخاوندی در بررسـی مؤلفه‌هـای هویت ملی بر عوامل همگرا تأکیـد میک‌ند؛ یعنی عواملی 
کـه افـراد و اعضـای یـک جامعه را به هـم پیوند می‌دهـد. او عوامل همگرای فرهنگی سیاسـی را 

تحـت عناوین ذیل تقسـیم‌بندی میک‌ند:
ـ هم کشوری به مثابه‌ی عامل همگرایی وحدت سرزمین.

ـ هم زمانی )ساعت یکسان و مبدأ تاریخی یکسان( به مثابه‌ی عامل همگرا.
ـ هم دولتی و هم قانونی، مظهر تجلی برابری انتزاعی آماده‌ی ملّت.

ـ هم زبانی و هم خطی، ملاط پیوند دهنده‌ی اقوام ایرانی.
ـ هم کیشی و هم آیینی.

ـ پول واحد عامل وحدت‌گرایی اقتصادی - فرهنگی.
ـ وحدت مقیاس‌های اندازه گیری.

ـ شناسنامه‌ی واحد شهروندان.
ـ پرچم و سرود ملیّ، تجلی نمادین یگانگی ملی )شیخاوندی، 1380: 65-62(.

آنچـه بيشـتر محققـان بـر آن اتفـاق نظـر دارنـد، ایـن اسـت کـه سـه رکـن مهـم و عمده‌ی 
هویـت ملـي در ایـران عبارتند از: 1- جغرافيا و سـرزمين با نوسـانات ميان فلات ایـران با مناطق 
کوهسـتاني آن؛ 2- زبـان فارسـي بـا همـه تغييراتي کـه در اثر آميـزش با زبان‌هـاي ترکي، مغول 
و عربـي داشـته اسـت؛ 3- دیـن اسالم کـه بـا وجود همـه‌ی اختلافـات فرقـه‌اي، اصل و اسـاس 
آن ثابـت باقـي مانده‌اسـت )باقری‌دولت‌آبـادی و زارعیان‌جهرمـی، 1392: 158(. در پژوهـش حاضـر، 
مؤلفه‌هایـی ماننـد دانـش دربـاره‌ی ميهـن و تاریـخ، همچنيـن آگاهي دربـاره‌ی آداب و رسـوم و 
سـنت‌هاي ملي، احساسـات تعلق ملي، دلبسـتگي و افتخار به میهن و احسـاس غرور نسـبت آن، 

هویت ملي دانشـجویان سـنجیده شده‌اسـت.
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ـ شبکه‌های اجتماعی مجازی
مفهومـی بـا عنوان شـبکه‌های اجتماعـی اینترنی بـا قالب امـروزی، اولین بار در سـال 1960 
در دانشـگاه ایلـی نویـز در ایالـت متحده‌ی آمریکا مطرح شـد )اکبـری، 1389: 6-5(. از سـال 2000 
بـه بعـد، شـبکه‌های اجتماعـی متفاوتی بـا کاربری‌های متنوع ایجاد شـد و درواقـع موج جدیدی 
از شـبکه‌های اجتماعـی شـکل گرفـت. »لایوژورنـال1« و »رایـز2«  از جملـه اولیـن شـبکه‌های 
اجتماعـی بـا اهـداف حرفـه‌ای بودنـد. لایوژورنـال شـبکه‌ی اجتماعـی مبتنی بـر مـرور ژورنال‌ها 
بـود و در رایـز نیـز کاربـران می‌توانسـتند حـول فعالیت‌هـای تجاری‌شـان شبکه‌سـازی کننـد. 
رایـز بـا هـدف تجاری و کسـب و کار شـکل گرفت و به بزرگترین شـبکه‌ی خدمات کسـب و کار 
تبدیل شـد. راه‌اندازی شـبکه‌ی اجتماعی رایز در سـال 2001 ، شـروع دومین موج از شـبکه‌های 
اجتماعـی بـود کـه فعالیـت ایـن نـوع وب سـایت‌ها را از تمرکز بر حوزه‌ی سـرگرمی خـارج کرد. 
در سـال 2002 شـبکه‌های اجتماعـی »فرنـد اسـتر3« ، »اورکات4«  و »لینکـد ایـن5«  راه اندازی 
شـدند. اورکات شـبکه‌ای گسـترده بـود کـه در آن هر کس برای خـود یک پروفایل داشـت. برای 
دوسـتانش پیغـام می‌فرسـتاد و بـا آنهـا انجمن‌های گفت و گو تشـکیل مـی‌داد و ... هـر پروفایل 
دارای سـه بخـش اجتماعـی، حرفه‌ای و شـخصی اسـت )برومنـد قنبـری، 1390(. »مای اسـپیس6«  
کـه مهم‌تریـن ایـن شـبکه‌ها و هـدف از ایجاد آن، جـذب کاربران فرند اسـتر بود کـه دیگر به آن 
علاقـه‌ای نداشـتند. بنابرایـن بـا تبلیغـات زیـاد از راه های گوناگون، بـه جذب کاربران فرند اسـتر 

پرداخت )اکبـری، 1389(.
اکنـون مـای اسـپیس جای خـود را به »فیس‌بوک« داده‌اسـت کـه امکانـات و ویژگی‌های آن 
از تمـام شـبکه‌های اجتماعـی دیگر بیشـتر و به‌ روزتر اسـت.  فیس‌بوک در سـال 2004 توسـط 
یکی از دانشـجویان دانشـگاه‌ هاروارد به نام مارک زوکوربرگ7 در خوابگاه دانشـگاه راه‌اندازی شـد 

)همـان: 8( و اینـک وایبر، واتس‌آپ، توئیتـر، لاین و ...
شـبکه‌های اجتماعـی محـل گردهمایی صدها میلیون کابر اینترنت اسـت که بـدون توجه به 
مـرز، جنـس و فرهنگ، به تعامـل و تبادل اطلاعات می‌پردازند )سـلطانی‌فر، 1389: 53(. شـبکه‌های 
اجتماعـی مجـازی امـروزه از جایـگاه مهمـی در زندگـی مـا برخـوردار شـده‌اند، ایـن شـبکه‌ها 
sixdegrees. سـابقه‌ی چنـدان طولانی ندارند و نخسـتین شـبکه‌ی اجتماعی مجـازی بـا آدرس
com هسـتند کـه در سـال 1999 آغـاز بـه کار کرد. پـس از  آن تعداد این شـبکه‌ها رو به فزونی 

گذاشـت و هنوز هم ادامـه دارد )عبداللهیـان، 1392: 3(.  
هربـرت دريفـوس در کتـاب »نگاهـي فلسـفي بـه اينترنـت«، در نقـد طرفـداران جانشـيني 
ارتباطـات مجـازي بـه جـاي ارتباطـات جهـان واقعـي مي‌نويسـد: »...اگر بدن‌هـا از دسـت برود، 
ارتبـاط، مهـارت، واقعيـت و معنـا هـم از دسـت مـي‌رود ... .« )دريفـوس، 1383 :20(. از ايـن ديـد، 
1. Live Journal
2. Ryze
3. Friend Ster
4. Orkut

5. هنوز فعالیت آن به عنوان مهم‌ترین شبکه‌ی اجتماعی حرفه‌ای وتجاری ادامه دارد.
6. My Space
7. Mark Elliot Zuckerberg
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عرصـه‌ی تعامـل مجـازي بـه علت فقـدان مؤلفه‌هـاي جسـماني ـ که نقـش تعيينک‌ننـده‌اي در 
ادراکات، يادگيـري، جلـب اعتمـاد، ايجـاد مسـئوليت و تعهدپذيـري در افـراد و اسـتمرار روابـط 
اجتماعـي دارنـد ـ نمی‌توانـد جانشـين ارتباطـات اجتماعـي واقعي شـود کـه ذهن و جسـم را به 
طـور همزمـان بـه کار مي‌گيرد، بلکه به علت شـماري مؤلفه‌هـاي مثبت اطلاع‌رسـاني و ارتباطي 
خـود در جهـان کنونـي، مي‌توانـد به نوعي همنشـين و تکميلک‌ننـده‌ی ارتباطات واقعي بشـري 

باشد. 
دريفـوس بـر ايـن باور اسـت که اجتماعات مجازي جهشـي بـه درون حوزه‌ی حسـاني وجود 
هسـتند و بـه نوعـي، آنتي‌تـز فضـاي عمومي به شـمار می‌رونـد که در آنهـا تعهدهاي مشـتاقانه 
تشـويق مي‌شـوند و مـورد تأييـد قـرار مي‌گيرنـد. افـراد ممکـن اسـت در زندگي‌هـاي عاطفـي 
يکديگـر درگيـر شـوند، امـا اينها همه ماننـد يک بازي اسـت که هيـچ پيامدي در دنيـاي واقعي 
نـدارد و افـراد بـه سـادگي مي‌تواننـد آن را ترک کننـد )همـان، 163-5(. از اين ديـد در اجتماعات 
مجـازي، تعهدهـا در بهترين حالت تعهداتي مجازي هسـتند که همچون خـود فرايندهاي حاکم 

بـر اينترنـت، به نوعـي از ماهيتي موقتـي برخوردارند.
 جـان فیـدر، از انقالب اطلاعات و ارتباطات سـخن می‌راند؛ انقلابی که مبتنی بر رایانه اسـت 
و آثار گسـترده‌ی اقتصادی، سیاسـی و فرهنگی دارد؛ یعنی از سـویی اطلاعات را به کالای تجاری 
و سـودآور بـدل میک‌نـد کـه مالکیـت آن باعث قدرت می‌شـود و از سـوی دیگر، بر شـخصیت و 

هویـت انسـان‌ها آثار ماندگاری برجـای می‌گذارد )فیـدر، 1380: 5-4(.
نويسندگان متأخرتر، فضاي فرهنگ مجازي را كــاملًا جديــد و پـسامــدرن می‌دانند و آن 
را بیانگر گسستي عمـده و اساسـي در الگوهـاي فرهنگـي جامعـه، هويـت و ارتباطـات در نظـر 
مي‌گيرنـد؛ بـه عنـوان مثـال، »وب« معتقد اسـت: تصاويـر مرزي فضـاي مجازي نشـانه‌ي تغيير 
پسامدرن از انسان محصور به كي غیرانسان محصور مجهــز بــه كــامپيوتر اسـت )نوابخش به نقل 

از وب، 1387: 154(.

3ـ چارچوب نظری
هویـت از مفاهیـم پیچیـده و مبهـم درحـوزه‌ی علـوم انسـانی بـوده و همـواره در بیـن 
جامعه‌شناسـان، روانشناسـان و فیلسـوفان محل مناقشـه بوده‌اسـت؛ از این رو، تصویر ترسیمی ما 
از واقعیـت اجتماعـی مورد بررسـی خـود و روابط موجود بین متغیرهای مختلـف آن، تنها حاصل 
یـک نظریـه نیسـت بلکـه محصـول مجموعـه‌ای از نظریـات و مفاهیـم موجـود در بـاب موضوع 
پژوهـش اسـت. امـا در انتخـاب نظریه‌ای به عنـوان چارچـوب تحلیلی این مطالعه کـه مطالعه‌ای 
جامعه‌شـناختی اسـت، نمی‌تـوان تمامـی ایـن نظریـات را مدنظـر قـرار داد. از ایـن رو، نظریـه‌ی 

کاشـت را بـه عنـوان چارچـوب نظـری این پژوهـش انتخـاب کردیم.

3ـ1ـ نظریه‌ی کاشت
مطابـق ایـن نظریـه، رسـانه‌های جمعی بر نگرش‌هـا، باورهـا و قضاوت‌های مصـرف کنندگان 
دربـاره‌ی جهـان اجتماعـی، تأثیـر زیـادی دارنـد. ایـن نظریه مبتنی بـر این پیش‌فرض اسـت که 

رسـانه‌ها بـر افـکار و رفتار اسـتفاده کننـدگان خود تأثیـر می‌گذارد.
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اثبـات وجـود تفـاوت بیـن کم‌مصرف‌هـا و پرمصرف‌هـای رسـانه‌ای می‌توانـد تقویتک‌ننده‌ی 
فرضیـه‌ی تأثیـر رسـانه‌ها باشـد. بـر ایـن اسـاس، کاشـت، نخسـت رونـدی رو بـه انباشـت دارد؛ 
عالوه بـر آن، عادت‌گونـه و غیرانتخابـی و چندوجهـی اسـت و در نهایت به رایج‌سـازی یک روند 
می‌انجامـد. نظریـه‌ی کاشـت فـرض میک‌ند که رسـانه در نگرش بیننـدگان آثار بلندمـدت دارد؛ 
آثـاری کـه نامسـتقیم، تدریجـی و کوچک، امـا تراکمی و رو به افزایش اسـت. رویکرد کاشـت، به 
رسـانه‌های جمعـی از جملـه اینترنـت بـه عنوان عامـل اجتماعی شـدن می‌نگرد. به نظـر گربنر1 
)1994( اهمیـت رسـانه، در خلـق راه‌های مشـترکِ انتخاب و نگریسـتن به رویدادهاسـت. او این 
فراینـد را کاشـت انگاره‌هـای غالـب می‌خواند. در واقع، رسـانه به این گرایـش دارد که روایت‌هایی 
یکسـان و نسـبتاً مـورد توافـق را از واقعیـات اجتماعـی ارائـه کنـد و مخاطـب خـود را نیـز با آن 

»فرهنگ‌پذیری« سـازگار نمایـد. )ابراهیمی‌پـور و همـکاران، 1392: 303(.
نظریـه‌ی کاشـت یـا پرورش گربنر، یکی از اشـکال اثر رسـانه‌ها در سـطح شـناختی و مربوط 
بـه ایـن موضـوع اسـت کـه قرارگرفتـن در معـرض رسـانه‌ها تـا چـه حـد می‌توانـد بـه باورهـا و 
تلقـی عمـوم از واقعیـت خارجـی، شـکل دهـد؟ نظریه‌ی کاشـت با اشـاعه بـرای ارائـه‌ی الگویی 
از تحلیـل، تبییـن شده‌اسـت تـا نشـان‌دهنده‌ی تأثیر بلندمدت رسـانه‌هایی باشـد که اساسـاً در 

سـطح برداشـت اجتماعـی، عمـل میک‌نـد )احمد‌زادهک‌رمانـی، 1390 : 336(.
براسـاس نظریـه‌ی کاشـت می‌توان اسـتنباط کـرد که میزان اسـتفاده و مـدت زمان عضویت 
در شـبکه‌های اجتماعـی و واقعـی تلقی کردن محتوای شـبکه‌های اجتماعـی اینترنتی، بر هویت 
اجتماعـی کاربـران مؤثـر اسـت. مـی تـوان گفت هـر چه میـزان اسـتفاده و مدت زمـان عضویت 
در شـبکه‌های اجتماعـی افزایـش یابـد، احتمال تأثیرپذیری کاربر بیشـتر اسـت. برعکس هر چه 
میـزان مدت زمان اسـتفاده و عضویت در شـبکه‌های اجتماعی کاهش یابـد، احتمال تأثیرپذیری 

وی کمتـر خواهد بود )قاسـمی و همـکاران، 1391: -18 17(.
3ـ 2ـ فرضیه‌های تحقیق

ـ بین استفاده از شبکه‌های اجتماعی مجازی و هویت ملیّ رابطه‌ی معناداری وجود دارد.
ـ بین میزان استفاده از اینترنت و هویت ملیّ رابطه‌‌ی معناداری وجود دارد.

ـ بین مدت زمان عضویت در شبکه‌های اجتماعی و هویت ملیّ رابطه‌ی معناداری وجود دارد.
 ـ بیـن میـزان مشـارکت و فعـال بـودن در شـبکه‌های اجتماعـی و هویـت ملـّی رابطـه‌ی 

معنـاداری وجـود دارد.
3ـ 3ـ روش‌شناسی

در ایــن تحقیــق بــه اقتضــای موضــوع و با توجه بــه امکانــات، روش تحقیق از نوع پیمایشــی2  
اســت؛ زیــرا چهارچــوب تئوریــک و فرضیــات تحقیــق نیز بــه کارگیــری روش پیمایشــی را برای 
گــرداوری و آنالیــز داده‌هــا، بیشــتر ممکــن می‌ســازد. ابــزار گــردآوری داده، پرسشــنامه اســت. 
جامعــه‌ی آمــاری پژوهــش حاضــر، مجموعــه دانشــجویان دانشــگاه پیــام نــور رشــت اســت کــه 
در مجمــوع بالــغ بــر 8000 نفــر اســت. نمونــه آمــاری بــا اســتفاده از فرمــول کوکــران، 366 تــن 
1. Gerbner
2. Research Method
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اســت. برای انتخاب افراد از روش نمونه‌گیری تصادفی ســاده اســـتفاده شـــد. این تحقیق در ســـال 
تحصیلی 93-94 انجـــام شـــده‌است. برای تحلیل داده‌هـــا از نـرم‌افـــزار spss بهره‌برداری شد.

3ـ 4ـ مفاهیم و متغیرهای پژوهش
3ـ 4ـ 1ـ متغیر وابسته

ــي،  ــه طــور كل ــا ب ــه ام ــي صــورت گرفت ــف گوناگون ــي تعاري ــت مل ــی: از هوي ــت ملّ ـ هوی
هويت ملي در برگيرنـــده‌ی حـــس تعلـــق و نگرش به كي جامعه‌ی بزرگتـــر )كـــشور( اســـت 

.)Phinney, 2001:496(
در اين تحقيق، منظور از هويت ملي ميزان آگاهي، وفاداري و تعلق خاطر به اجتمــاع ملــي 
همچــون احسـاس سـربلندي و افتخار نسـبت به نمادهاي زبان ملي )فارسي(، آداب و مناســك 
ملــي و مفاخر فرهنگي كشـور، مردم و دولت اسـت. برای عملياتي نمودن متغير هويــت ملــي، 
ميــزان علاقــه و افتخــار افـراد بــه ارزش‌هــا و مواريــث فرهنگي - تاريخي، اجتماعي، زباني، 

سياسـي و ديني سـنجیده شد.

3ـ 4ـ 2ـ متغیر مستقل
ـ میزان استفاده از اینترنت

میـزان اسـتفاده از اینترنـت عبـارت اسـت از مـدت زمانـی از شـبانه روز کـه فـرد از اینترنت 
اسـتفاده میک‌نـد. بـرای سـنجش این متغیـر، پنج طبقه در نظر گرفته شـد: کمتر از سـی دقیقه 
در روز، بیـن نیـم تـا یـک سـاعت در روز، بیـن یـک تـا دو سـاعت در روز، بین دو تا سـه سـاعت 
در روز و بیـش از سـه سـاعت در روز. بـه جـز میـزان اسـتفاده از اینترنت، پرسـش‌هایی از چند و 
چـون اسـتفاده از اینترنـت نیـز به عمل آمـد که یافته‌هـای آن در اینجـا گزارش می‌شـود: اینکه 
چـه نسـبتی از ایـن افراد از منزل، کافی‌نت، خود دانشـگاه و سـایر مکان‌ها به اینترنت دسترسـی 
دارند؟ بیشـترین میزان دسترسـی دانشـجویان به اینترنت در دانشـگاه بوده‌اسـت؛ دانشـکده )43 
درصـد(، منـزل )28 درصـد(، کافی‌نـت )11 درصـد(، محـل کار )8 درصـد(، سـایر )3 درصـد( و 

همـه‌ی مـوارد )7 درصد(.
ـ مدت زمان عضویت در شبکه‌های مجازی

 منظـور از مـدت زمـان عضویـت، عبـارت اسـت از مـدت زمانی که فـرد عضو شـبکه‌هایی از 
قبیـل فیسـبوک، لایـن، واتـس‌آپ، وایبـر و ... بوده‌اسـت. این متغیر نیز شـامل پنج طبقه اسـت: 
کمتـر از شـش مـاه، از شـش مـاه تا کمتـر از یک سـال ، از یک سـال تا کمتـر از دو سـال، از دو 

سـال تا کمتر از سـه سـال و از سـه سـال بیشتر.
ـ مشارکت و فعال بودن کاربران 

مشـارکت و فعـال بـودن بـه درگیـری و تعامـل کاربـران در شـبکه‌های اجتماعـی مربـوط 
می‌شـود. بـرای سـنجش ایـن متغیـر از شـاخص‌های زیر اسـتفاده شده‌اسـت: دیـدن پروفایل‌ها، 
عکس‌هـا و آلبوم‌های شـخصی دوسـتان، فقـط خواندن موضوعات به بحث گذاشـته شـده، اغلب 
خوانـدن و گاهـی نوشـتن بـر روی موضوعـات، شـروع یک بحـث تـازه در بین گروه‌هـای عضو و 

دنبـال کـردن اخبـار و موضوع‌هـای اجتماعـی و فرهنگی.
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ـ اعتبار1 و قابلیت اعتماد2 ابزار تحقیق
اعتبـار تحقیـق حاضـر، اعتبـار صوری اسـت. اعتبار صـوري براسـاس قضاوت اجتمـاع علمی 
)اسـاتید، صاحبنظـران و مطلعیـن علمـی( دربـاره‌ی اینکـه آیا معـرف یـا معرف‌ها واقعاً سـازه‌ی 
مورد بررسـی را می‌سـنجند، تأمین شـد. برای سـنجش متغیرهای مسـتقل شـبکه‌های مجازی 
و وابسـته هویـت ملـّی، از پرسشـنامه‌ی تلفیقی محقق سـاخته و پرسشـنامه‌ی اسـتاندارد شـده 
اسـتفاده شده‌اسـت. بـراي ســنجش روايــي نیز از ضريـب آلفاي كرونباخ اسـتفاده شـد. ضریب 
حاصـل بـراي تمـام سـؤالات، بزرگ‌تـر از 0/718 اســت كه بیانگـر روايي قابل قبول پرسشـنامه 

است. 

4ـ یافته‌های پژوهش
4ـ1ـ نتایج توصیفی

نتایـج توصیـف آماری هویت ملّی در جامعه‌ی نمونه، نشـان می‌دهد میانگیـن هویت ملیّ در 
بیـن دانشـجویان 41/57 و انحـراف معیـار 15/15 اسـت. این در حالی اسـت که بیشـترین مقدار 
هویـت ملـّی 149 و کمترین مقدار 63 می‌باشـد. برای سـنجش متغیر هویت ملـّی از یازده گویه، 
در قالـب طیـف لیکـرت در شـش گزینـه‌ی خیلـی زیـاد تا خیلـی کم سـنجیده شده‌اسـت. این 
شـش گویه به سـه طبقه‌ی بالا، متوسـط و پایین تقسـیم و نتایج در جدول 1 ذکر شـده اسـت.

جدول 1: توزیع فراوانی و درصد تجمعی میزان هویت ملّی

نتیجهآمارهدرصدفراوانیمیزان هویت ملّی
41/57میانگین14940/71پایین )بین 63 تا 76(
0/791انحراف از ميانگين13436/61متوسط )77 تا 96(
229/62واريانس8322/67بالا )97 تا 149(

15/15انحراف معیار366100جمع

همـان گونـه کـه در جـدول فـوق مشـاهده می‌شـود، تعـداد افـرادی کـه دارای هویـت ملیّ 
پایین‌تـری هسـتند بیش از افرادی اسـت کـه دارای هویت ملی بالاتری هسـتند؛ به عبارت دیگر، 
149 نفـر از دانشـجویان )40/71 درصـد( نمـره‌ی هویت ملی‌شـان بیـن 63 تا 76 اسـت. این در 
حالـی اسـت کـه 134 نفـر )61/31 درصد( نمـره‌ی هویت ملی‌شـان 77 تا 96 می‌باشـد، 83 نفر 
)22/67 درصـد( هـم نمره دریافتی‌شـان از هویـت ملیّ بین 97 تا 149 اسـت که کمترین میزان 
هویـت ملّـی در جامعـه‌ی مـورد مطالعه اسـت. این توزیع نشـان می‌دهد تعداد افـرادی که میزان 

هویـت ملّی‌شـان در حـد پایینی اسـت، بیش از بقیه اسـت.

1. Validity
2. Reliability
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جدول 2: ویژگی‌های جمعیتی پاسخگویان

زنانمردانکلتعداد و درصد پاسخگویان                                                                 

درصدتعداددرصدتعداددرصدتعدادمتغیرهای زمینه‌ای

3661001760/491900/51جنس پاسخگویان
19-2413737/436446/717353/28
25-2912233/335948/366351/63
30-348623/494552/324147/67
35-39215/7838/091361/90
7219/674461/112838/88شاغل
29480/3213244/8916255/10بیکار

31786/615247/9416552/05کارشناسی
4913/382448/972551/02ارشد
29981/6914849/4915150/50مجرد
6718/302841/793958/20متأهل

همـان گونـه كـه جـدول 2 نشـان مي‌دهـد، كل پاسـخگويان تحقيـق 366 نفـر هسـتند. در 
مجمـوع از 366 نفـر، )0/49( درصـد از پاسـخگویان را مـردان و )0/51( درصـد را زنـان تشـکیل 
می‌دهنـد. بـر اسـاس آمـار جـدول زیر، بیشـترین تعـداد پاسـخگویان در گـروه سـنی 24-19 و 
کمتریـن تعـداد در گـروه سـنی 39-35 قـرار دارنـد. از بین 366 نفـر، 72 نفر شـاغل و 294 نفر 
بیـکار هسـتند. همـان گونه کـه ملاحظه می‌شـود از بین 366 نفر پاسـخگو، 317 نفـر در مقطع 
کارشناسـی و 49 نفـر در مقطع کارشناسـی ارشـد مشـغول بـه تحصیل بوده‌انـد. همچنین 299 

نفـر از پاسـخگویان مجـرد و 67 نفر متأهل هسـتند. 
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جدول 3: آماره‌های توصیفی پاسخگویان در متغیرهای اصلی پژوهش

درصدفراوانیمتغیرها
7921/58فیس‌بوک

8422/95وایبر
7620/76واتس‌آپ

11230/60لاین
154/09سایر
366100جمع

3710/10کمتر از 30 دقیقه در روز
7119/39بین نیم تا 1 ساعت در روز

13135/79بین 1 تا 2 ساعت در روز
8422/95بین 2 تا 3 ساعت در روز
4311/74بیش از 3 ساعت در روز

366100جمع
4913/38کمتر از 6 ماه

5815/84از 6 ماه تا کمتر از 1 سال
8723/77از 1 سال تا کمتر از 2 سال
9826/77از 2 سال تا کمتر از 3 سال

7420/21از 3 سال بیشتر
366100جمع

6818/57دیدن پروفایل‌ها، عکس‌ها و آلبوم‌های شخصی دوستان
9325/40فقط خواندن موضوعات به بحث گذاشته شده

12534/15اغلب خواندن و گاهی نوشتن بر روی موضوعات
4712/84شروع یک بحث تازه در بین گروه‌های عضو

339/01دنبال کردن اخبار و موضوع‌های اجتماعی و فرهنگی
366100جمع

همـان گونـه کـه در جـدول 3 نشـان داده شده‌اسـت؛ در بررسـی توصیفی متغیرهـای اصلی 
پژوهـش، بيشـترين فراوانـي اسـتفاده از شـبکه‌های اجتماعـی بـه لایـن مربوط مي‌شـود که 30 
درصـد پاسـخگويان را در بـر مي‌گيـرد. اسـتفاده از وایبر بـا 22 درصـد، در اولويت دوم قـرار دارد. 
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اسـتفاده از فیسـبوک بـا 21 درصـد و واتـس‌آپ بـا 20 درصـد در اولويت‌هـاي بعـدي قـرار دارد. 
در متغیـر میـزان اسـتفاده از اینترنـت، 35 درصد دانشـجویان بین یـک تا دو سـاعت در روز، 22 
درصـد بیـن دو تـا سـه سـاعت در روز، 19 درصـد بیـن نیـم تـا یـک سـاعت در روز، 11 درصـد 
بیش از سـه سـاعت در روز و 10 درصد کمتر از سـی دقیقه در روز از اینترنت اسـتفاده میک‌نند. 
در متغیـر مـدت زمـان عضویـت در شـبکه‌های اجتماعـی، 26 درصـد از دو سـال تا کمتر از سـه 
سـال، 23 درصـد از یـک سـال تـا کمتر از دو سـال، 20 درصد از سـه سـال بیشـتر، 15 درصد از 
شـش مـاه تـا کمتـر از یک سـال و 13 درصد کمتر از شـش مـاه در شـبکه‌ای اجتماعی عضویت 
داشـته‌اند. درنهایـت در متغیر میزان مشـارکت دانشـجویان در شـبکه‌های اجتماعـی، 34 درصد 
از دانشـجویان بـه منظـور خواندن و گاهی نوشـتن بـر روی موضوعات، 25 درصـد فقط به منظور 
خوانـدن موضوعـات بـه بحـث گذاشـته شـده، 18 درصد بـه منظور دیـدن پروفایل‌هـا، عکس‌ها 
و آلبوم‌هـای شـخصی دوسـتان، 12 درصـد شـروع یـک بحـث تـازه در بیـن گروه‌هـای عضـو و 
9 درصـد بـه صـورت دنبـال کـردن اخبـار و موضوع‌هـای اجتماعـی و فرهنگـی در شـبکه‌های 

اجتماعـی مشـارکت و فعالیت داشـته‌اند.

4ـ 2ـ یافته‌های استنباطی
فرضیه 1

ــاداری  ــی رابطــه‌ی معن ــت مل ــی مجــازی و هوی ــن اســتفاده از شــبکه‌های اجتماع H‌0: بی
ــدارد. وجــود ن

ــاداری  ــی رابطــه‌ی معن ــت مل ــی مجــازی و هوی ــن اســتفاده از شــبکه‌های اجتماع H‌1: بی
ــود دارد. وج

جدول 4: بررسی رابطه‌ی میزان استفاده از شبکه‌های مجازی و هویت ملّی

سطح معناداری تعدادنوع آزمون
).sig(

ضریب 
آزمون فرضیههمبستگی

تأیید فرضیه**0/43-3660/000پیرسون 

 )sig=0/00( بــا توجــه به جــدول فوق، نتايج نشــان می‌دهد در كـــل نمونـــه رابطــه معنــادار
و جهــت رابطــه منفــی اســـت؛ یعنــی بــا افزایــش اســتفاده از شــبکه‌های مجــازی، هویــت ملـّـی 
در بیــن اســتفادهک‌نندگان کاهــش می‌یابــد. ايـــن نتيجـــه بـــه عنـــوان اصـلي‌تـــرين يافتـــه‌ی 
پژوهــش، در گام نخســت از ســوی انديـــشمنداني ماننــد گیدنــز و جنکینــز و پیتر بورکاســـت ـ 

كـــه بـــر تعـــدد، تركيبــي و چندگانــه بــودن هويت تأكيد دارنـــد ـ تأیید شــد.
فرضیه‌ 2

H0: بین میزان استفاده از اینترنت و هویت ملیّ آنها رابطه‌ی معناداری وجود ندارد.

ــی آنهــا رابطــه‌ی  H1: بیــن میــزان اســتفاده از اینترنــت در بيــن دانشــجويان و هویــت ملّ

ــاداری وجــود دارد. معن
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جدول 5: بررسی رابطه‌ی میزان استفاده از اینترنت و هویت ملّی

سطح معناداری تعدادنوع آزمون
).sig(

ضریب 
آزمون فرضیههمبستگی

تأیید فرضیه**0/37-3660/000پیرسون 

جدول 5، آزمون رابطه‌ای دو متغیر میزان اسـتفاده از اینترنت و هویت ملیّ را نشـان می‌دهد. 
از آنجایـی کـه سـطح معناداری 0/00 و کمتر از )0/5( اسـت؛ در ایـن صورت نتیجه می‌گیریم که 
بیـن میـزان اسـتفاده از اینترنـت و هویت ملّی کاربران رابطـه معناداری وجـود دارد. از آنجایی که 
مقدار ضریب همبسـتگی منفی اسـت، به این معنی می‌باشـد که با افزایش اسـتفاده از اینترنت، 
هویـت ملـّی کاربـران کاهـش می‌یابـد؛ بنابرایـن، فرضیـه‌ی دوم پژوهش بـا 99 درصـد اطمینان 

می‌شود. تأیید 
فرضیه 3

H0: بیــن مــدت زمــان عضویــت در شــبکه‌های مجــازی و هویــت ملـّـی رابطــه‌ی معنــاداری 

وجــود نــدارد.
H1: بیــن مــدت زمــان عضویــت در شــبکه‌های مجــازی و هویــت ملـّـی رابطــه‌ی معنــاداری 

وجــود دارد.
جدول 6: بررسی رابطه بین مدت زمان عضویت در شبکه‌های مجازی و هویت ملّی

سطح معناداری تعدادنوع آزمون
).sig(

ضریب 
آزمون فرضیههمبستگی

تأیید فرضیه**0/27-3660/000پیرسون 

همــان طــور کــه در جــدول 6 مشــاهده می‌شــود، بیــن مــدت زمــان عضویت در شــبکه‌های 
مجــازی و هویــت ملّــی کاربــران رابطــه‌ی معنــاداری وجــود دارد )sig=0/000(. از آنجایــی کــه 
مقــدار ضریــب همبســتگی منفــی می‌باشــد، بــه ایــن معنــی اســت کــه بیــن دو متغیــر رابطه‌ی 
مثبــت و معکوســی وجــود دارد؛ یعنــی بــا افزایــش مدت زمــان عضویــت در شــبکه‌های مجازی، 
هویــت ملـّـی کاربــران کاهــش می‌یابــد. بنابرایــن، فرضیــه‌ی ســوم پژوهــش با ســطح  معنــاداری 

0/00  و 95 درصــد اطمینــان تأیید می‌شــود.
فرضیه 4

H0: بیــن میــزان مشــارکت و فعــال بــودن کاربــران و هویــت ملـّـی آنهــا رابطــه‌ی معنــاداری 

وجــود نــدارد.
H1: بیــن میــزان مشــارکت و فعــال بــودن کاربــران و هویــت ملـّـی آنهــا رابطــه‌ی معنــاداری 

وجــود دارد.

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 r

dc
h.

ir
 o

n 
20

26
-0

1-
29

 ]
 

                            16 / 25

http://rdch.ir/article-1-240-fa.html


97
ن 

ستا
 تاب

ر و
بها

 / 1
5 

اره
شم

ن / 
زگا

هرم
ی 

نگ
ره

ه ف
نام

ش‌
وه

پژ

24

جدول 7: بررسی رابطه‌ی بین میزان مشارکت و فعال بودن در شبکه‌های مجازی و هویت ملّی

سطح معناداری تعدادنوع آزمون
).sig(

ضریب 
آزمون فرضیههمبستگی

تأیید فرضیه**0/31-3660/011پیرسون 

همـان طـور که در جدول 7 مشـاهده می‌شـود، فرضیـه‌ی چهارم پژوهش با سـطح معناداری  
0/011 تأییـد می‌شـود. بـا در نظـر گرفتـن ایـن سـطح معنـاداری و ضریـب همبسـتگی منفی، 
می‌تـوان گفـت کـه با افزایش میـزان مشـارکت و فعالیت کاربران در شـبکه‌های مجـازی، هویت 
ملـّی آنهـا کاهـش می‌یابـد؛ یعنی رابطه‌ی مثبت و معکوسـی بین این دو متغیر وجـود دارد و این 

فرضیـه نیز با سـطح اطمینـان 99 درصد تأیید می‌شـود.
بــا توجــه بــه نــکات فــوق، نتیجــه‌ی اصلــی تحقیــق را می‌تــوان بــه ایــن نحــو بیــان کــرد: 
بــا توجــه بــه اینکــه ســطح معنــاداری فرضیــه‌ی اصلــی پژوهــش، یعنــی اســتفاده از شــبکه‌های 
اجتماعــی مجــازی و هویــت ملـّـی برابــر بــا )sig=0/000( اســت، ایــن رابطــه معنــی‌دار به شــمار 
مــی‌رود. در نتیجــه، وجــود رابطــه میــان اســتفاده از شــبکه‌های اجتماعــی و هویــت ملــی تأییــد 
می‌شــود؛ یعنــی هویــت ملـّـی در اثــر اســتفاده از شــبکه‌های اجتماعــی مجــازی کاهــش می‌یابد.

4ـ3ـ تحلیل رگرسیون چند متغیره
بـه منظـور فهـم دقيق‌تر رابطه بین اسـتفاده از شـبکه‌های مجـازی و هویت ملـّی، از تكنكي 
تحليل رگرسـيون چنــد متغيــره استفاده شده‌اسـت. نتايج تحليل رگرسـيوني در جدول شماره 

4 آمده‌اسـت:
جدول 8: خلاصه مدل رگرسیون چند متغیره حضور مستمر در شبکه‌های مجازی و هویت ملّی

SigF Adjusted.
R-squareR-squareR

0/00023/80/1790/1850/430

داده‌هــاي جــدول )8( حاكــي از آن اســت كــه ضريــب همبســتگي چندگانــه )R(، معـــادل 
ــان  ــدت زم ــت، م ــتفاده از اینترن ــزان اس ــر می ــد ســه متغي ــه نشــان می‌ده 0/430 اســت كـ
عضویــت در شــبکه‌های مجــازی و مشــارکت و فعــال بــودن در شــبکه‌های مجــازی، بــه طــور 
هـــم زمـــان بـــه مقـــدار 0/430 بـــا هویت ملّی دانشــجویان همبســتگي داشــته‌اند. همچنين، 
ضريب تعيين1 يا ســنجه همخـــواني ـ كـــه بيـــانگر تغييـــرات در واريانس متغير وابســته، بر اثر 
نوســانات متغيــر مســتقل اســت ـ معــادل 0/185 محاســبه شده‌اســت. ایــن امــر حـــاكي از آن 
اســت كــه 18/5 درصــد از تغييــرات در هویــت ملـّـی دانشــجویان، از طريــق ســه متغير مســتقل 
مذكــور قابــل توضـــيح اســت. امــا آنچــه در خصــوص ضريــب تعييــن بســیار مدنظــر می‌باشــد، 

1. R- Square (R2)
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ضريــب تعييــن اصــاح شــده1 اســت؛ یعنــی درواقــع ســه متغیــر اصلــی 17/9 درصــد واریانــس 
متغیــر وابســته را تبییــن می‌کنــد. نســـبت F مشــاهده شــده بــرای آزمــون معنــاداري ضريــب 
 .)Sig=0/000( تعيـــين، معـــادل 23/8 محاسـبه شد كـــه در ســـطح 0/001 معني‌دار بوده‌است
بــه منظــور فهــم دقیق‌تــر، شــدت و جهــت تأثیــر هــر یــک از متغیرهــای مســتقل در تبییــن و 

ــر وابســته در جــدول 9 ترســیم شده‌اســت: پیش‌بینــی متغی

جدول 9: ضرایب تأثیر مدل تبیین‌کننده‌ی هویت ملیّ )تأثیرات مستقیم(

.SigtBetaBمتغيرهای مستقل
میزان استفاده از اینترنت0/0006/56-0/3382/235
مدت زمان عضویت0/0062/76-0/1441/020
مشارکت و فعال بودن0/0272/22-0/1130/806

ــش در  ــد افزای ــك واح ــه ازاي ي ــه ب ــد ك ــان مي‌ده ــتاندارد )B( نش ــر غيراس ــب تأثي ضري
واريـــانس میــزان اســتفاده از اینترنــت، 2/235 واحــد از ميــزان هویت ملیّ پاســخگويان کاســته 
مي‌شــود. عــاوه بــر ايــن، ضريــب تأثيــر اســتاندارد )Beta(، گويــاي جهــت و بــه ويــژه شــدت 
تـــأثير هر يـــك از متغيرهـــاي مســـتقل بـــر هویت ملیّ اســت. بر اين اســاس، میزان اســتفاده 
از اینترنــت بــا بـــالاترين ضـــريب بتــا Beta( =-0/338(، قوي‌تريــن پيش‌بيني‌كننــده‌ی ميــزان 
هویــت ملـّـی دانشــجویان اســـت. در مرتبـــه‌ی دوم، متغیــر مــدت زمــان عضویت در شــبکه‌های 
مجازی با بتاي معادل 0/144- قـــرار گرفتـه‌اســـت كـــه از تـــأثير مســتقيم حضور مســتمر در 
شــبکه‌های مجــازی بــر هویــت ملّــی حکایــت میک‌نــد. در نهايــت، متغيــر مشــارکت و فعــال 
بــودن در شــبکه‌های مجــازی بــا داشــتن ضعيف‌تريــن ضـــريب تـــأثير اســـتاندارد 0/113-= 
)Beta(، حـــاكي از تأثيــر مســتقيم ايــن متغيــر بــر هویت ملّی دانشــجویان اســت. گفتنی اســت 
متغیرهــای میــزان مشــارکت در شــبکه‌های مجــازی و مــدت زمــان عضویــت در ایــن شــبکه‌ها، 

عــاوه بــر تأثیــر مســتقیم بــه صــورت غیرمســتقیم نیــز بــر هویــت ملـّـی تأثیــر گذاشــته‌اند. 
در نهايـت سـعي شده‌اسـت بـا بـه كارگيري تكنكي تحليل و اســتفاده از ضــرايب مســير، 
ضــمن آزمـودن مـدل تحليلـي تحقيـق، آثـار مسـتقيم و غيرمسـتقيم يـا بي‌اثـري هـر يـك از 

متغيرهــاي موجــود در مــدل تحليلي مشـخص شود:
1. Adjusted R-Square
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نمودار 1: تحلیل مسیر مدل تحلیلی

ضریب‌های مسير مدل تحليلي را مي‌توان در جدول 10 به شرح زير خلاصه كرد:

جدول 10: آثار مستقیم و غیرمستقیم متغیرهای مدل تحلیلی بر میزان هویت ملّی

اثر کلاثر غیرمستقیماثر مستقیممتغیرهای مستقل
0/338-------0/338-میزان استفاده از اینترنت

0/1440/5640/708-مدت زمان عضویت در شبکه‌های مجازی
0/1130/5010/614-میزان مشارکت در شبکه‌های مجازی

جـدول مذكـور تأثيـرات مسـتقيم، غيرمسـتقيم و تأثيـرات كل هر يـك از متغيرهـاي مدل 
تحليلــي تحقيق را نشـان می‌دهد. با توجّه به داده‌هاي جدول، مشـاهده مي‌شـود متغيــر میزان 
اسـتفاده از اینترنـت، قوي‌تريـن و مهم‌تريـن پيش‌بيني‌كننـده‌ی ميـزان هویت ملیّ دانشـجویان 

است.

نتيجه‌گيري 
مـا در جهانـی متحـول و دسـتخوش دگرگونـی چشـمگیر و دائمـی زندگـی می‌کنیـم، بـه 
نحـوی کـه شـگفت‌انگیزترین رویدادهای دنیـای معاصر را می‌توان سـرعت بی‌سـابقه‌ی تغییرات 
اجتماعـی دانسـت. آنچـه زمینه‌ی چنین تغییر و تحولات سـریع، ژرف و شـگرفی را پدیـد آورده، 
دسـتاوردهای تکنولوژیک جدید و متأخر بشـری اسـت. دستاوردهایی که به عنوان تکنولوژی‌های 
نویـن ارتباطـی ـ اطلاعاتـی شـناخته می‌شـوند؛ از این روسـت که برخـی از اسـتیلای پارادایمی 
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جدیـد خبـر می‌دهند که بـر محور تکنولوژی‌هـای اطلاعاتی سـازمان یافته‌انـد )دوران، 1383: 89(.
هویـت ملـی در جامعـه‌ی اطلاعاتـی بـه دلیـل ظهـور اجتماعـات مجـازی بـه شـدت تهدید 
می‌شـود. هویـت افـراد در اجتماعـات مجـازی، »هویتـی دیجیتال« اسـت. دیگر سـرزمین، زبان 
بومـی و محلـی، کشـور، فرهنـگ ملـی و نـژاد، هویـت افـراد را در اجتماعـات مجـازی تعییـن 
نمی‌کننـد، بلکـه منافع مقطعی، محـدود و در حـوزه‌ی موضوعات مختلف، افـراد را دور هم جمع 

میک‌نـد و هویـت آنهـا را می‌سـازد )نورمحمـدی، 1388(.
براسـاس يافته‌هاي پژوهش حاضر، مشـخص شـد كه ميانگين ميزان هویت ملّی دانشـجویان 
در حد پایینی بوده‌است. همچنين نتايج تحليــل رگرســيون چنـد متغيره نشان داد که نخست، 
متغیرهـای مـورد اسـتفاده توانسـته‌اند 18 درصـد تغییرات متغیر وابسـته را تبیین کننـد و ثانیاً، 
از بیـن متغیرهـای مـورد بررسـی متغیر ميـزان اسـتفاده از اینترنت، بیشـترین تأثیـر را بر میزان 

هویت ملیّ دانشـجویان داشته‌اسـت.
ایـن پژوهـش بـر این فرض شـکل گرفت که هویـت ملی در میان دانشـجویان، به واسـطه‌ی 
شـبکه‌های اجتماعـی در حـال چالش اسـت که نتیجه‌ی پژوهـش، تأیید فرضیه‌ها را نشـان داد و 
بـا پیش‌بینـی پژوهـش و نظریه‌ی کاشـت ـ که میزان تأثیرپذیـری از رسـانه‌ها را مطالعه می‌کند 
ـ سـازگار اسـت. براسـاس تجزیه وتحلیل داده‌ها، یافته‌های تحقیــق حــاکی از آن اســت کــه 
بیـن میـزان اسـتفاده از اینترنـت، مدت زمان عضویـت در شـبکه‌های مجازی، مشـارکت و فعال 
بـودن در ایـن فضـا و هویـت ملیّ رابطه‌ی معکوسـی وجـود دارد؛ یعنی هر چه میزان اسـتفاده از 
اینترنـت، مـدت زمـان عضویـت در فضای مجـازی و میـزان مشـارکت در این فضا افزایـش یابد، 
هویـت ملـّی در بین دانشـجویان کاهش می‌یابد و هر چه اسـتفاده از اینترنت، میزان مشـارکت و 
مـدت زمـان عضویـت در شـبکه‌های اجتماعی مجازی کاهـش یابد، احتمـال تأثیرپذیری هویتی 
کاربـران کمتر می‌شـود؛ بدیـن معنا افرادی که تحت‌تأثیر شـبکه‌های اجتماعی مجازی هسـتند، 

تمایـزات منزلتـی و هویتّی متفاوتـی را در عرصه‌هـای اجتماعی به نمایش خواهند گذاشـت.
مصـرف رسـانه‌ای، فـرد را با »امر جهانـی« مواجه می‌سـازد و از اهمیت مرزهای ملّی کاسـته 
می‌شـود )اسـتوری، 1383: 301-302(. پـس بـا توجه به تأییـد فرضیه‌های تحقیـق، می‌توان مدعی 
شـد دانشـجویانی که از این شـبکه‌ها اسـتفاده می‌کنند، دارای نگرش جهانی و فراملیتی هسـتند 
و هویت‌شـان متغیـر و متزلزل‌تـر اسـت. درنتیجـه‌ی اصل تکثر رسـانه‌ای در جامعـه‌ی اطلاعاتی 
به قولِ کاسـتلز، جوانان و دانشـجویان از طریق این شـبکه‌ها به سـوی مصرف اطلاعات کشـیده 
می‌شـوند و تعلـق گروهـی و هویتّـی خود )همچون زبان فارسـی و احسـاس تعلق سـرزمینی( را 
از دسـت می‌دهنـد. نتایـج ایـن پژوهـش بـا یافته‌هـای پژوهش باقـری دولت‌آبـادی و همـکاران 
)1392(، صبوری‌خسروشـاهی )1392(، حافظ‌نیـا و همـکاران )1384( و سـاروخانی و همـکاران 
)1391( همسـو بـوده، امـا با تحقیق بهزاد دوران )1385( همسـویی ندارد. وی نشـان داده‌اسـت 
که میان تجربه‌ی فضاي سـایبرنتیک و هیچ کدام از سـه سـطح هویــت اجتمــاعی )خانوادگی، 

همسـالان و ملـی( پاسـخگویان، رابطه‌ی معناداري وجـود ندارد.
اینکـه چگونـه اسـتفاده از اینترنت و مشـارکت در شـبکه‌های مجازی بـه تضعیف هویت ملی 
منجـر می‌شـود، این اسـت که افراد بـه دلیل حجم گسـترده‌ی ارتباطات و تبـادل آن )با توجه به 
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نظریـه کاشـت( میـان جوامع مختلـف، از یک طـرف میزان آشـنایی افراد جامعه بـا فرهنگ‌های 
غیر بیشـتر می‌شـود و از سـوی دیگر، میزانی از انعطاف‌پذیری و فقدان تعصب و دلبسـتگی زیاد 
نسـبت بـه فرهنگ خـود برخوردار می‌شـوند؛ از ایـن رو در عصر حاضر، فرهنـگ و هویت جمعی 
پویایـی و تحـرک بیشـتری دارد )حاجیانـی، 1389: 57(. بـر مبنـای عقیده‌ی نظریه‌پـردازان، هویت 
برسـاخته‌اي اجتماعی اسـت کـه در تعامل با دیگران تغییر می‌کند. شـبکه‌های مجـازی به دلیل 
دسترسـی آسـان و محیـط آزاد بـرای ابـراز عقیده و فعالیت بیشـتر کاربـران، باعـث تأثیرپذیری 
هویتـی دانشـجویان می‌شـود کـه نمونـه‌ای از این تأثیرپذیـری، اسـتفاده‌ی روزافـزون از واژه‌های 
لاتیـن در صحبت‌هـای روزمره اسـت کـه می‌توان آن را تضعیف زبان فارسـی به عنوان شـاخصی 

از هویت ملیّ دانسـت.
بـا اسـتفاده از شـبکه‌های مجـازی، افـراد فرای جوامـع ملّی خـود هویت جدیدی بـرای خود 
تعریف میک‌نند. رسـانه‌هــای ارتبــاطی نــوین، افراد و گروه‌های مختلف را در جامعه‌ی دیگری 
غیر از جوامع ملی و واقعی خودشان متحــد مـی‌ســازد و هویـّـت اجتماعی جدیدی را برای آنها 
برسـاخت و تعریـف می‌کنـد )زلفعلی‌فـام و همـکاران: 1387: 20(. جامعـه‌ی اطلاعاتـی مبیـن هویت 
بی‌ثبـات، تغییرپذیـر و انعطعاف‌پذیـر انسـان جدید اسـت. در جهـان واقعی قدرت انتخـاب افراد، 
همـواره تحت‌تأثیـر عواملـی چـون جبـر مـکان، زمـان، فرهنـگ و ... بـوده اسـت؛ امـا در جهـان 

مجـازی، ایـن مرزهـا وجود نـدارد و افـراد در مقیـاس جهانی می‌تواننـد به انتخـاب بپردازند.
ایـن بـدان معناسـت که منبع هویت‌بخشـی افـراد متکثر و متنـوع و به همیـن جهت، هویت 

ملـی وانسـجام اجتماعی یک جامعـه به تدریج تضعیف می‌شـود.

پیشنهادات
1- با توجه به اینكه بخش بزرگي از جمعيت کشـورمان را دانشـجویانی تشـيكل مي‌دهد که 
میزان اسـتفاده از شـبکه‌های اجتماعی در بین آنها در حد بالایی اسـت، مدیران و سياست‌گذاران 
بایـد توجـه ویژه‌اي به این قشـر جامعه داشـته باشـند. از آنجایـی که یکی از نتایـج این تحقیق با 
توجـه بـه نظریه‌ی کاشـت، این اسـت که تعامـل در فضای مجـازی به کاهش هویـت ملیّ منجر 
می‌شـود؛ برنامه‌ریـزی دقیـق در زمینـه‌ی برنامه‌های هویتی دانشـجویان به منظور آگاهی، رشـد 
و پویایـی کاربران )دانشـجویان( ضروری اسـت و به جای فیلتر کردن، باید برنامـه‌ای برای ارتقای 

فرهنگ اسـتفاده از شـبکه‌های مجازی در رسـانه‌ها ایجاد و تولید کرد. 
2- کمـک گرفتن از نهادهای رسـمیِ آموزش مانند مدرسـه و دانشـگاه بـه عنوان یک تمهید 
اثرگـذار ماننـد انتقـال صحيـح ميـراث فرهنگـي، تاريخـي و اجتماعي به نسـل جـوان، برگزاری 

نشسـت‌های علمـی با حضـور اسـاتید و کارشناسـان مرتبط با حـوزه‌ی شـبکه‌های مجازی.
3- می‌تـوان تحقیقـات محققـان و دانشـجویان را بیشـتر بـه ایـن موضوعـات سـوق داد و به 
دلیـل واکنـش برخی پاسـخگویان به پرسـش‌ها و پیچیدگـی موضوع هویت و برای دسـت یافتن 

بـه نتیجه‌گیـری بهتـر، از روش تلفیقـی )کمی و کیفی( بهـره برد.
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Analyzing the Relation between the Use of Social Networks and 
the National Identity of the Students 

(A Case Study in Rasht’s Payam e Noor University) 

S. Noori 1
H. Hallaj 2
M. Shenava3

Abstract
The aim of this paper is to find out the impact of using social networks on the 
transformation of students’ national identity. The research method of this article is 
survey and the data was collected using questionnaires. The population of the study 
was 366 students of Payam Noor University studying in the 20-14 academic year. 
In order to analyze the data and test the hypotheses, regression and Pearson correla-
tion coefficient have been used. The results showed that the variables of the use of 
the internet, the time to join virtual networks, and the user’s involvement in virtual 
networks are reversely associated with the national identity of the students. Thus, 
it can be said that the use of virtual networks is effective in reducing the national 
identity of students.

Keywords: virtual space, social networks, identity, national identity.
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