
96
ن 

ستا
 تاب

ر و
بها

 / 1
3 

اره
شم

ن / 
زگا

هرم
ی 

نگ
ره

ه ف
نام

ش 
وه

پژ

96
ن 

ستا
 تاب

ر و
بها

 / 1
3 

اره
شم

ن / 
زگا

هرم
ی 

نگ
ره

ه ف
نام

ش 
وه

پژ

2021

بررسی رابطه ی مصرف رسانه های جمعی با میزان دینداری در میان دانشجویان 
دانشگاه علوم پزشکی هرمزگان
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چکیده
ــع  ــی جوام ــت و تمام ــی اس ــای اجتماع ــن نهاده ــن و مهم تری ــی از قدیمی تری ــن یک دی
ــد. هــدف پژوهــش حاضــر، بررســی رابطــه بیــن مصــرف  ــن بوده ان ــخ دارای دی در طــول تاری
رســانه ای )تلویزیــون داخلــی و ماهــواره ای( بــا میــزان دینداری دانشــجویان اســت. ایــن پژوهش 
بــا اســتفاده از روش پیمایــش انجــام شــد. جامعــه ی آمــاری تحقیــق شــامل تمامی دانشــجویان 
جدیدالــورود شــاغل بــه تحصیــل در دانشــکده های دانشــگاه علــوم پزشــکی هرمــزگان در ســال 
تحصیلــی 94-95 بــود کــه پرســش نامه ی تحقیــق براســاس روش سرشــماری بیــن همــه ی آنان 
 spss دانشــجویان جدیدالــورود( توزیــع، ســپس اطلاعــات جمــع آوری شــده به کمــک نرم افــزار(
و بــا اســتفاده از روش هــای آمــاری توصیفــی و اســتنباطی تجزیــه و تحلیــل شــد. یافته هــای 
توصیفــی تحقیــق نشــان دهنده ی ســطح متوســط بــه بــالای دینــداری در میــان دانشــجویان 
ــوده اســت. نتایــج تحلیلــی گویــای آن اســت کــه بیــن  دانشــگاه علــوم پزشــکی هرمــزگان ب
میــزان مصــرف تلویزیــون داخلــی بــا دینــداری کل رابطــه ی مثبــت و معنــادار وجــود داشــته 
ــا میــزان اســتفاده از  و از میــان ابعــاد دینــداری، بعــد مناســکی بیشــترین شــدت رابطــه را ب
تلویزیــون داخلــی داشــته اســت. اســتفاده از تلویزیــون داخلــی با ســایر ابعــاد دینــداری رابطه ی 
معنــادار نداشــته اســت. همچنیــن نتایــج تحقیــق، رابطــه ی معکــوس و معنــاداری بین اســتفاده 
از تلویزیــون ماهــواره ای بــا دینــداری کل نشــان می دهــد. از میــان ابعــاد دینــداری، بعــد عاطفی 
و پیامــدی بیشــترین شــدت رابطــه را بــا میــزان اســتفاده از تلویزیــون ماهــواره ای دارد و بعــد 

اعتقــادی و مناســکی، فاقــد ایــن رابطــه ی معنــادار اســت.
کلیدواژه هـا: مصـرف رسـانه ای، دینـداری اعتقـادی، دینداری عاطفـی، دینـداری پیامدی، 

دینداری مناسـکی.
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1- مقدمه و بیان مسئله
دیــن بخشــی از فرهنــگ اســت و بســیاری از اوقــات جزئــی بنیادیــن از آن، امــا فرهنــگ 
خــود بخشــی از حیــات اجتماعــی اســت کــه در برقــراری روابــط جمعــی و تحکیــم ایــن روابــط 
نقــش اساســی دارد. در ایــن میــان البتــه دیــن ســهمی مهــم خواهــد داشــت و مقــوّم پیوندهای 
اجتماعــی خواهــد بــود. همچنیــن از ســوی دیگــر، دیــن ســازمان هایی اجتماعــی می ســازد کــه 
ــا نگــرش  ــا دیگــر نهادهــا و پدیده هــای اجتماعــی قــرار می گیــرد و بررســی آن ب در تکامــل ب

جامعه شناســانه میســر اســت )جلالــی مقــدم، 1379: 11(. 
ــه بیــان خاص تــر اجتماعــی اســت. ایــن نهــاد  ــگاه جامعه شناســان، دیــن پدیــده ای ب در ن
در درون جامعــه قــرار می گیــرد، یکــی از عناصــر آن محســوب می شــود و بــا دیگــر نهادهــای 
اجتماعــی مثــل اقتصــاد، فرهنــگ، سیاســت و خانــواده روابطــی برقــرار می ســازد، با آنهــا تعامل 
و دادوســتد می کنــد، بــر آنهــا تأثیــر می گــذارد و تأثیــر می پذیــرد و در ایــن مســیر خــود بــه 
تغییــر و تحــول گرفتــار می شــود. از ایــن منظــر، دیــن بــه عنــوان یــک نهــاد اجتماعــی مثــل 
دیگــر پدیده هــا و نهادهــای اجتماعــی تلقــی می شــود. دیــن اصــل وحدت بخــش و زمینــه ی 
ــر تمایــلات  ــا فائــق آمــدن ب ــا ب ــه انســان اجــازه می دهــد ت مشــترکی را فراهــم می  ســازد و ب
خودخواهانــه اش، بــه دلیــل عشــق بــه همنوعانــش فراتــر از ایــن خودخواهــی عمــل کنــد. دیــن 
ســنگ بنــای ســامان اجتماعــی و منبعــی بــرای ارزش هــای اجتماعــی اســت و بــر گزینش هــای 
فــردی در بســیاری از زمینه هــای زندگــی روزمــره تأثیــر می گــذارد و تجلــی گاه روح جمعــی 
ــن،  ــزادی، 1392: 6(. بنابرای ــود )که ــه محســوب می ش ــی جامع ــل همبســتگی و یکپارچگ و عام
دیــن مکانیســی اســت کــه ســامان اجتماعــی را حفــظ می کنــد و نیــازی اجتماعــی محســوب 

ــتخواه، 1377: 140(.  ــود )فراس می ش
 در گذشــته ســهم عمــده ای از معــارف دینــی از طریــق چهــره بــه چهــره و در قالــب دانــش 
محلــی و ســنتی آموختــه و درونــی می شــد. محــدود بــودن ارتباطــات در جوامــع مذکــور، از 
گســتره ی ســرعت و عمــق دگرگونی هــای اجتماعــی و فرهنگــی می کاســت و ســبب انتشــار 
تدریجــی فرهنــگ می شــد و در نتیجــه ایســتایی نســبی جامعــه را فراهــم می کــرد. امــا امــروزه 
گســترش اعجاب انگیــز فنــاوری ارتباطــات و اطلاعــات، حــوزه ی تعامــلات اجتماعــی و مبــادلات 
جهانــی را بــه گونــه ای بنیــادی دگرگــون ســاخته اســت. مفهــوم مــکان بــه عنــوان پیش فــرض 
ــات  ــی، موجب ــن جابه جای ــت. ای ــده اس ــن ش ــا جایگزی ــوم فض ــا مفه ــلات، ب ــی تعام اساس
کنش هــای اجتماعــی بــدون نیــاز بــه مــکان مشــترک را در فضایــی نــه واقعــی، بلکــه مجــازی 
فراهــم کــرده اســت. در جوامــع امــروز، رســانه های ارتباطــی و اطلاعاتــی بــه یکــی از مهم تریــن 
ــل شــده اند. افزایــش ســرعت تغییــرات در  ــراد تبدی ــر نگــرش و کنــش اف ــع تأثیرگــذار ب مناب
منابــع اطلاعاتــی مخاطبــان، باعــث بــالا رفتــن دگرگونــی در رویکردهــای رفتــاری و نگرشــی 
ــه  ــد ب ــدون تردی ــون ب ــانه ها، تلویزی ــان رس ــین زاده، 1391: 14(. در می ــت )حس ــده اس ــان ش آن
عنــوان یکــی از مهم تریــن تحــولات در زمینــه ی تأثیرگــذاری بــر زندگــی اجتماعــی انســان ها 
از جایــگاه برجســته ای برخــوردار اســت. از نظــر گیدنــز، ظهــور تلویزیــون بــر الگوهــای زندگــی 
روزمــره بــه شــدت تأثیــر گذاشــته اســت؛ زیــرا بســیاری از مــردم فعالیت هــای دیگــر را پیرامون 
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ــا  ــن، ب ــد )ریاحــی و همــکاران، 1392: 32(. بنابرای ــم می کنن ــی تنظی ــی معین برنامه هــای تلویزیون
توجــه بــه انکارناپذیــر بــودن ضــروت مطالعــه ی رســانه های جمعــی بــه عنــوان یکــی از منابــع 
اطلاعاتــی و معرفتــی در دنیــای امــروز، همچنیــن ایــن نکتــه کــه شــناخت و بررســی رابطــه ی 
ایــن رســانه ها بــا دینــداری در میــان دانشــجویان ـ کــه بــه عنــوان قشــر جــوان و آینده ســازان 
جامعــه بــه شــمار می رونــد ـ می توانــد تصویــری از وضعیــت موجــود را نشــان دهــد و زمینــه 
ــیم  ــم ترس ــن قشــر مه ــرای ای ــر ب ــر و آگاهانه ت ــزی مؤثرت ــرای سیاســت گذاری و برنامه ری را ب
ــی  ــانه های جمع ــتفاده از رس ــناخت رابطــه ی اس ــق بررســی و ش ــن تحقی ــدف از ای ــازد، ه س
)تلویزیــون داخلــی/ ماهــواره ای( بــا وضعیــت دینداری دانشــجویان اســت. همچنیــن این تحقیق 
در پــی پاســخ بــه ایــن پرســش های اساســی اســت کــه وضعیــت دینــداری دانشــجویان بــه چــه 
صــورت اســت؟ میــزان اســتفاده از رســانه های جمعــی در میــان دانشــجویان چگونــه اســت و 
اینکــه بیــن اســتفاده از رســانه های جمعــی بــا وضعیــت دینــداری دانشــجویان چــه رابطــه ای 

وجــود دارد؟

1ـ1ـ پیشینه ی تحقیق
ــی  ــت دین ــون و هوی ــوان »تلویزی ــا عن ــود ب ــش خ ــکاران )1393( در پژوه ــی و هم ریاح
)مطالعــه مــوردی: دانشــجویان دانشــگاه مازنــدران(« بــه ایــن نتایــج دســت یافتنــد کــه بیــن 
میــزان مصــرف تلویزیــون بــا همــه ی ابعــاد هویــت دینــی و دینــداری کل دانشــجویان، رابطــه ی 
مثبــت و معنــاداری وجــود دارد. اگرچــه از میــان ابعــاد چهارگانــه ی هویــت دینی، بعــد اعتقادی 
بیشــترین شــدت رابطــه )0/213( را بــا میــزان اســتفاده از تلویزیــون داشــت، همچنیــن بــا انــواع 
برنامه هــای تلویزیونــی رابطــه ای مثبــت و معنــادار داشــت؛ از میــان ابعــاد هویــت دینــی، بعــد 
پیامــدی بیشــترین رابطــه )0/513( را بــا برنامه هــای صرفــاً مذهبــی داشــته اســت. بعــد اعتقادی 
نیــز دارای بیشــترین شــدت رابطــه )0/321( بــا ســایر برنامه هــا بــود و در نهایــت نتیجــه گرفتنــد 
کــه هرچــه میــزان تماشــای برنامه  هــای صرفــاً مذهبــی افزایــش یابــد، می تــوان بــه مــوازات آن، 

افزایــش را در بعــد پیامــدی هویــت دینــی بــه انتظــار نشســت.
نوربخــش و همــکاران )1392( پژوهشــی تحــت عنــوان »تأثیــر انــواع رســانه بــر دینــداری 
دانشــجویان دانشــگاه های سراســر کشــور« انجــام دادنــد. در بخــش مطالعــه ی اکتشــافی ایــن 
ــر آن  ــر ب ــل مؤث ــایی و عوام ــان دانشــجویان، شناس ــود در می ــداری موج ــواع دین ــش، ان پژوه
ــتقیم  ــتقیم و غیرمس ــرات مس ــیر، اث ــل مس ــق روش تحلی ــپس از طری ــده اند. س ــخص ش مش
مجموعــه عوامــل مؤثــر بــر انــواع دینــداری مشــخص شــده اســت. یافته  هــای پژوهــش نشــان 
داد کــه رســانه ها )شــبکه های تلویزیــون داخلــی و ماهــواره ای( بــر انــواع دینــداری تأثیرگــذار 

هســتند.
در پژوهــش بختیــاری )1390( بــا اســتفاده از روش خوشــه ای چنــد مرحلــه ای، 3۸5 نفــر از 
مــردان بــالای 1۸ ســال در شــهر قــم، بــه عنــوان نمونــه ی تحقیــق انتخــاب شــدند و با اســتفاده 
ــا آنهــا مصاحبــه شــد. نتایــج تحقیــق بیانگــر رابطــه ی منفــی بیــن مصــرف  از پرســش نامه ب
ــانه های  ــن مصــرف و رس ــه رابطــه ی بی ــی ک ــداری اســت؛ در حال ــانه های خارجــی و دین رس

داخلــی و دینــداری تأییــد نشــد.
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کرم اللهــی )1390( تحقیقــی را تحــت عنــوان »بررســی رابطــه ی اســتفاده از رادیــو، تلویزیون 
و ماهــواره بــا وضعیــت دیــن داری مخاطبــان« انجــام دادنــد. ایــن تحقیــق، بــا هــدف بررســی 
برخــی آثــار اســتفاده شــده از ســوی رســانه ها و نقــش آنهــا بــر وضعیــت دیــن داری مخاطبــان 
صــورت گرفتــه اســت. جمعیــت آمــاري پژوهــش شــامل کلیــه ی دانشــجویان رشــته هاي علــوم 
ــه تحصیــل در دانشــگاه قــم و دانشــگاه آزاد اســلامی شــهر  ــوم پایــه ی شــاغل ب انســانی و عل
قــم در ســال تحصیلــی ۸7-۸۸ اســت. از میــان ایــن دانشــجویان، 4۸4 نفــر بــا اســتفاده از روش 
نمونه گیــري طبقــه اي بــه عنــوان نمونــه ی آمــاري انتخــاب شــدند. بــر اســاس نتایــج بــه دســت 
آمــده، جهــت رابطــه ی اســتفاده از رادیــو و تلویزیــون داخلــی و خارجــی بــا وضعیــت دیــن داری 
مخاطبــان معکــوس اســت؛ بــه ایــن معنــا کــه اســتفاده از برنامه هــای رادیــو و تلویزیــون داخلــی 
ــت دارد و  ــن داری، رابطــه ای مثب ــاد و نشــانه  های دی ــه ابع ــان ب ــدی مخاطب ــت پایبن ــا وضعی ب

برعکــس اســتفاده از برنامــه ی رادیوهــای خارجــی و شــبکه های ماهــواره  ای، رابطــه ی منفــی.
کرم اللهــی )13۸9( تحــت پژوهشــی بــا عنــوان »بررســی رابطــه ی اســتفاده از اینترنــت بــا 
دینــداری کاربــران« بــه ایــن نتایــج دســت یافت کــه در بیــن کاربــران اینترنــت، میزان اســتفاده 
ــاداری  ــه ی معن ــده رابط ــت آم ــه دس ــداری ب ــانه های دین ــاد و نش ــدام از ابع ــچ ک ــا هی از آن ب
نــدارد؛ امــا نــوع اســتفاده از اینترنــت بــا مقیــاس کلــی دینــداری و برخــی از ابعــاد )عبادت هــا و 
احــکام دینــی( و نشــانه های آن رابطــه ی معنــاداری دارد. در ایــن میــان، اســتفاده ی اطلاعاتــی 
از اینترنــت بــا دینــداری رابطــه ی مثبتــی دارد، امــا اســتفاده ی تفریحــی و ارتباطــی از اینترنــت 

بــا میــزان التــزام بــه ابعــاد و نشــانه های دینــداری ارتباطــی منفــی دارد.
احمدپــور و قــادرزاده )13۸9( در پژوهشــی بــه بررســی تأثیــرات فضــای ســایبر بــر هویــت 
دینــی دانشــجویان دانشــگاه کرمانشــاه پرداختنــد. یافته هــای پژوهــش نشــان داد کــه هویــت 
دینــی در تعامــل بــا فضــای دینــی و فضــای ســایبر تضعیــف و بــا افزایــش میــزان مصــرف و 
ــزد دانشــجویان کاســته می شــود. در  ــی ن ــت دین ــت، از برجســتگی هوی ــه اینترن دسترســی ب
میــان ابعــاد و شــاخص های هویــت دینــی، فضــای ســایبر بیشــترین تأثیــر را بــر ابعــاد پیامــدی 

و تجربــی داشــته اســت و کمتریــن تأثیــر را بــر بعــد شــناختی.
قــادی )13۸5( تحــت پژوهشــی بــا عنــوان »بررســی رابطــه ی اســتفاده از اینترنــت و هویــت 
ــت  ــر اینترن ــان کارب ــان جوان ــی دینــی در می ــه بررســی نحــوه ی هویت یاب ــران«، ب دینــی کارب
پرداخــت. نتایــج پژوهــش نشــان داد کــه متغیرهایــی چــون مــدت اســتفاده کاربــران از اینترنت، 
میــزان اســتفاده، نــوع اســتفاده، انگیــزه و هــدف اســتفاده، مشــارکت و فعــال بــودن کاربــران در 
ــگاه  ــران، پای ــی از ســوی کارب ــردن سیاســت های اینترنت ــی تلقی ک ــت، واقع ــتفاده از اینترن اس
اجتماعــی - اقتصــادی کاربــران و میــزان تحصیــلات آنــان، با هویــت دینی کاربــران رابطــه دارد.

1ـ 2ـ مبانی نظری پژوهش 
ـ دینداری

دیــن غالبــاً عاملــی نیرومنــد و تعیین کننــده در پدیده هــای اجتماعــی بــه شــمار مــی رود 
ــامان  ــی را س ــردی و اجتماع ــی ف ــه دارد، زندگ ــه در جامع ــنی ک ــی روش ــش اجتماع ــا نق و ب
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ــش  ــن و نق ــود دی ــی خ ــر اجتماع ــان در تفک ــب جامعه شناس ــه ی اول، اغل ــد. در وهل می بخش
آن را مــورد نظریه پــردازی قــرار داده انــد. ســن ســیمون دیــن را بــرای حفــظ حیــات اجتماعــی 
و معنــی ضــروری دانســته و در نظــر پیــروان وی، دیــن عامــل پیونــدی بــرای جامعــه تلقــی 
گشــته اســت. کنــت، دیــن را زمینه ســاز گسســتن اختلافــات فــردی بــرای غلبــه بــر تمایــلات 
فردگرایانــه ی انســان ها، عامــل ایجــاد نــوع دوســتی، مشروعیت بخشــی و ثبــات در هــر حکومــت 
و تنظیم کننــده ی رابطــه ی فرماندهــی و فرمانبــری در هــر قــدرت اجتماعــی بــه شــمار مــی آورد 
)کلانتــری و آرانــی، 1394: 2۸(. در کنــار اندیشــمندان غــرب، اندیشــمندان مســلمان هــم بــه بیــان 
ــه  ــه ارائ ــن گون ــن را ای ــف از دی ــی تعری ــد. علامــه طباطبائ ــن پرداخته ان تعریــف و اهمیــت دی
ــب  ــررات متناس ــان ها و مق ــود انس ــه ی وج ــان ها در زمین ــادات انس ــوع اعتق ــد: مجم می ده
ــده می  شــود  ــن نامی ــرد، دی ــرار می گی ــورد عمــل ق ــاد کــه در مســیر زندگــی م ــن اعتق ــا ای ب
ــی، 1362: 203(.  ــد )طباطبای ــب می نامن ــعبه را مذه ــر ش ــد، ه ــن پدیدآی ــعابی در دی ــر انش و اگ
آیــت الله ســبحانی، دیــن را در مجموعــه ی آموزشــی اندیشــه اســلامی بــه ایــن صــورت تعریــف 
می کنــد: »دیــن مجموعــه عقایــد، قوانیــن و مقرراتــی اســت کــه خداونــد از طریــق پیامبــران 
بــرای هدایــت و ســعادت انســان نــازل فرمــوده و دارای ابعــاد مختلفــی نظیــر بعــد شــناختی و 

آمــوزه ای، اخلاقــی، فــردی، احساســی و آرمانــی اســت.« )ســبحانی و محمدرضایــی، 13۸6: 21(.
ـ الگوی دینداری گلاک و استارک

چارلــز گلاک1 طــی دهــه ی 60-50 میــلادی در تــلاش بــرای فهــم و تبییــن دیــن در آمریــکا 
بــود. وی بحــث ابعــاد التــزام دینــی را در ایــن کشــور زنــده کــرد و بــا همــکاری رادنی اســتارک2  
در ســال 1956 م. بــه شــرح و بســط الگــوی جدیــدی از دینــداران پرداخــت. هــدف اصلــی آنهــا 
عمومــاً درک شــیوه های گوناگونــی بــود کــه مــردم بــا توســل بــه آن، خــود را مذهبــی تلقــی 
ــات بســیار  ــی در جزئی ــان جهان ــم آنکــه ادی ــه رغ ــد ب ــده بودن ــن عقی ــر ای ــا ب ــد. آنه می کردن
ــاد  ــا آن ابع ــا ی ــداری در آن حوزه ه ــه دین ــتند ک ــی هس ــای کل ــا دارای حوزه ه ــد، ام متفاوتن

ــدی، 13۸۸: 27(.  ــود )احم ــر می ش جلوه گ
آنهــا بــرای دینــداری چهــار بعــد اصلــی عمــل، بــاور، تجربــه، دانــش یــا معرفــت را تحــت 
عنــوان ابعــاد عمومــی الــزام دینــی مطــرح کرده انــد. ایــن ابعــاد چهارگانــه در ســطح مقیاس های 
اولیــه، بــه پنــج شــاخص یــا مقیــاس تقســیم شــده اند کــه افزایــش آن، ناشــی از تفکیــک بعــد 
ــه، شــاخص ها در  ــاس ثانوی ــادی اســت. در مقی ــه دو بخــش شــاخص مناســکی و عب عمــل ب
نهایــت بــه هشــت عــدد افزایــش یافتــه کــه شــاخص های ناظــر بــر روابــط اجتماعــی دینــداران 

هــم بــه آن اضافــه شــده اســت )گنجــی، 13۸3: 115(. 

1ـ3ـ مروری بر نظریات تأثیر رسانه ها
ـ نظریه ی گلوله )سوزن تزریقی(

نظریــه ی تزریقــی3، مصــداق الگــوی تأثیــر مطلــق محتــوای رســانه ای بــر نگــرش و رفتــار 
1. Charles Gluck
2. Rodney Stark
3. Hypoderamic Theory

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 r

dc
h.

ir
 o

n 
20

25
-0

6-
29

 ]
 

                             5 / 23

https://rdch.ir/article-1-159-en.html


96
ن 

ستا
 تاب

ر و
بها

 / 1
3 

اره
شم

ن / 
زگا

هرم
ی 

نگ
ره

ه ف
نام

ش 
وه

پژ

96
ن 

ستا
 تاب

ر و
بها

 / 1
3 

اره
شم

ن / 
زگا

هرم
ی 

نگ
ره

ه ف
نام

ش 
وه

پژ

2627

مخاطبــان اســت. ایــن نظریــه گویــای آن اســت کــه پیام هــای رســانه ای بــه  طــور یکســان و 
یکنواخــت بــه همــه ی مخاطبــان می رســد و تأثیــر مســتقیم و قــوی بــر جــای می گــذارد؛ بــه 
عبارتــی نظریــه ی تزریقــی، وســایل ارتباط جمعــی را دارای تأثیــر مطلــق، مســتقیم و فــوری بــر 
مخاطــب می دانــد. رســانه ها نــه  تنهــا بــه تغییــر نگــرش مــردم بلکــه بــه تغییــر رفتــار آنهــا نیــز 
قــادر هســتند. مخاطبــان به طــور مســتقیم بــه رســانه ها مرتبــط هســتند و تأثیــر رســانه ها بــر 

نگــرش و رفتــار آنهــا، فــوری اتفــاق می افتــد )مهــدی زاده، 1391: 51(.
ـ نظریه ی استحکام

ــا  ــد تنه ــده را ندارن ــر عقی ــی تغیی ــانه ای توانای ــای رس ــتحکام1، پیام ه ــه ی اس ــق نظری طب
می تواننــد به صــورت محــدود عقایــد افــراد را در زمینه هــای بــه خصوصــی اســتحکام بخشــند 
ــت و  ــا ذهنی ــق ب ــام منطب ــته و پی ــه ی لازم وجــود داش ــل زمین ــد از قب ــن کار، بای ــرای ای و ب
ــرش  ــر نگ ــی را ب ــای ارتباط ــر پیام ه ــن، تأثی ــین پور، 13۸9: ۸2(. بنابرای ــد )حس ــای او باش باوره
و رفتــار مخاطــب، محــدود و عمدتــاً در راســتای تقویــت و اســتحکام عقایــد و باورهــای قبلــی 
می دانــد. ایــن نظریــه برخــلاف نظریــه ی تزریقــی، جریــان ارتبــاط را دو مرحلــه ای می دانــد کــه 
ــکار می رســد و  ــران اف ــام رهب ــه ن ــه واســطه هایی ب طــی آن پیام هــای ارتباطــی از رســانه ها ب

ــه میــان مــردم )پیــروان( منتقــل می شــود.  از آنجــا ب
ـ نظریه ی کاشت

نظریــه ی کاشــت2 بــر آثــار تدریجــی و درازمــدت رســانه ها به ویــژه تلویزیون، بر شــکل گیری 
تصویــر ذهنــی مخاطبــان از دنیــای اطــراف و مفهوم ســازی آنــان از واقعیــت اجتماعــی تأکیــد 
می کنــد. نظریــه ی کاشــت فــرض می کنــد کــه تلویزیــون در نگــرش بیننــدگان تأثیــرات بلنــد 
مدتــی دارد. از دیــدگاه رویکــرد کاشــت، رســانه ها تأثیراتــی بلنــد مــدت دارنــد که غیرمســتقیم، 
تدریجــی و کوچــک هســتند؛ امــا تراکمــی و رو بــه افزایــش و چشــمگیرند و عمدتــاً تأکیــد بــر 

آثــار نگرشــی اســت تــا آثــار رفتــاری )هرســیج و همــکاران، 1390: ۸0(.
ـ نظریه ی برجسته سازی

ــن  ــردم، تعیی ــر شــناخت و نگــرش م ــر رســانه ها ب ــه ی برجسته ســازی3 مدعــی تأثی نظری
اولویت هــای ذهنــی آنــان از طریــق انتخــاب و برجسته ســازی بعضــی از موضوعــات و رویدادهــا 
ــا برجســته ســاختن  ــه ایــن معنــا کــه رســانه ها ب در قالــب خبــر و گــزارش خبــری اســت؛ ب
ــه  ــد. گرچ ــر می گذارن ــردم تأثی ــات م ــی و اطلاع ــر آگاه ــا، ب ــا و رویداده ــی از موضوع ه بعض
نمی تواننــد تعییــن کننــد کــه مــردم چگونــه بیندیشــند، می تواننــد تعییــن کننــد کــه درباره ی 

چــه بیندیشــند )مهــدی زاده، 1391: 59 و 5۸(.
ـ نظریه ی وابستگی

نظریــه ی وابســتگی توســط بــال روکیــچ و دی فلــور مطــرح شــد. آنهــا رویکــرد سیســتمی 
ــان و نظــام  ــانه ها مخاطب ــان رس ــه رابطــه ی یکپارچــه ای می ــد ک ــش گرفتن وســیعی را در پی
1. Reinforcem1ent
2. Cultivation Theory
3. Agenda-setting Theory
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ــانه ها  ــه رس ــی ب ــراد وابســتگی های متفاوت ــه، اف ــن نظری ــق ای ــرد. طب ــرار می ک ــی برق اجتماع
ــر و از  ــروه دیگ ــه گ ــی ب ــر، از گروه ــخص دیگ ــه ش ــخصی ب ــتگی ها از ش ــن وابس ــد و ای دارن
ــد  ــه نظــر ایــن دو محقــق در جامعــه ی جدی ــه فرهنــگ دیگــر متفــاوت اســت. ب فرهنگــی ب
شــهری ـ صنعتــی، مخاطبــان وابســتگی زیــادی بــه اطلاعــات رســانه های جمعــی دارنــد؛ زیــرا 
زندگــی در جامعــه نیازمنــد اطلاعــات قابل اعتمــاد و بــه روز اســت. ایــن نظریــه بــر روابــط ســه 
گانــه میــان رســانه، مخاطبــان و جامعــه تأکیــد می کنــد )روشــندل اربطانــی و همــکاران، 1390: 70(.

ـ نظریه ی استفاده و رضامندی از رسانه ها
ــه  ــز و بلامــر در 1974 شــکل گرفــت کــه در کتــاب آنهــا ب ــا فرضیــه ی کات ــه ب ایــن نظری
ــا  ــه م ــاختند ک ــرح س ــن ســخن را مط ــان ای ــد. آن ــرح ش ــی مط ــتعاره از ارتباط جمع ــام اس ن
ــه  ــانه ها چ ــا رس ــردم ب ــیم م ــه می پرس ــد، بلک ــه می کنن ــردم چ ــا م ــانه ها ب ــیم رس نمی پرس
می کننــد. ایــن تفکــر بــه نقطــه ی عطفــی در تحقیقــات ارتباط جمعــی بــدل شــد؛ تفکــری کــه 
مفهــوم مخاطــب فعــال را بــه روشــنی مطــرح کــرد )حســین پور، 13۸9: 90(. نظریــه ی اســتفاده 
ــتفاده از  ــای وی در اس ــا و انگیزه ه ــر نیازه ــال انگاشــتن مخاطــب، ب ــن فع ــدی1 ضم و رضامن
رســانه ها تأکیــد می کنــد و بــر آن اســت کــه ارزش هــا، علایــق و نقــش اجتماعــی مخاطبــان 
ــد و بشــنوند، انتخــاب  ــد ببینن ــل، آنچــه می خواهن ــن عوام ــردم براســاس ای ــم اســت و م مه
ــردم از  ــرا م ــه چ ــن اســت ک ــدی ای ــتفاده و رضامن ــه ی اس ــد. پرســش اساســی نظری می کنن
ــد؟ پاســخی کــه  ــه کار می گیرن ــرای چــه منظــوری ب رســانه ها اســتفاده می کننــد و آنهــا را ب
بــه اجمــال داده می شــود ایــن اســت کــه مــردم بــرای کســب راهنمایــی، آرامــش، ســازگاری 
ــدی زاده، 1391:  ــد )مه ــتفاده می کنن ــانه ها اس ــخصی، از رس ــت ش ــکل گیری هوی ــات و ش اطلاع

.)72

1ـ 4ـ چارچوب نظری
در ایــن تحقیــق بــرای نشــان دادن چگونگــی ســازوکار تأثیــر تلویزیــون بــر میزان دینــداری، 
ــان  ــرای بی ــر ب ــن ام ــرد کاشــت اســتفاده شــده؛ ای ــانه ها از رویک ــر رس ــات تأثی ــن نظری در بی
ــراد  ــردن اف ــی ک ــری و اجتماع ــون در فرهنگ پذی ــاً تلویزی ــانه ها مخصوص ــار رس ــرات و آث تأثی
صــورت گرفتــه اســت. وود معتقــد اســت: نظریــه ی کاشــت بــه فراینــد انباشــتی و متراکمــی 
ــت  ــاره ی واقعی ــا را درب ــادات و باوره ــون اعتق ــیله ی آن، تلویزی ــه وس ــه ب ــد ک ــاره می کن اش
اجتماعــی پــرورش می دهــد )میرزایــی و باباصفــری، 1394: 129(. رویکــرد کاشــت در پــی بررســی 
ایــن موضــوع اســت کــه آیــا بیننــدگان تلویزیــون، نســخه ی تلویزیونــی واقعیــت را کــه بیشــتر 
ــون ـ  ــژه تلویزی ــه  وی ــی ب ــانه های جمع ــرد، رس ــن رویک ــدگاه ای ــد؟ از دی ــاور دارن ــد، ب می بینن
کــه عاملــی مهــم در اجتماعــی کــردن افــراد بــه شــمار مــی رود ـ نگرش هــا، ارزش هــا، رفتارهــا 
ــر،  ــدگاه گربن ــد. از دی ــد و ایجــاد می کنن ــا را از جهــان واقعــی شــکل می دهن و ادراک هــای م
ــه ایــن گرایــش دارد کــه روایت هایــی یکســان و نســبتاً مــورد وفــاق از واقعیت هــای  رســانه ب
اجتماعــی ارائــه دهــد و مخاطبــان خــود را نیــز بــا آن فرهنگ پذیــری ســازگار ســازد. کاشــت، به 

1. Uses and Gratification
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معنــای پذیــرش و درونی ســازی نگــرش تلویزیونــی و رســانه ای توســط مخاطبــان و بیننــدگان 
اســت. از نظــر گربنــر، تلویزیــون جــزء و بخشــی از زندگــی اســت. نمایــش، تبلیغــات، اخبــار 
ــد  ــرورش می ده ــی را پ ــا و علایق ــاً منســجم از تصوره ــی تقریب ــر آن، دنیای ــای دیگ و برنامه ه
کــه قبــلًا از منابــع اولیــه کســب می شــد. تلویزیــون بــا عبــور از موانــع تاریخــی، ســواد، علــم و 
تحــرک، منبــع متــداول و اولیــه ی اجتماعــی شــدن و اطلاعــات روزمــره ی مردمــی شــده اســت؛ 
زیــرا تلویزیــون از طریــق آمــوزش جهان بینــی رایــج، نقش هــا و ارزش هــا، عاملــی همگون ســاز 

در فرهنــگ اســت )هرســیج و همــکاران، 1390: ۸0(.  
ــاط  ــداری، ارتب ــزان دین ــه ی اســتفاده از رســانه ها و می ــن فرضی ــه ی کاشــت در تبیی نظری
مســتقیمی دارد. براســاس ایــن می تــوان گفــت، از آنجــا کــه تلویزیــون داخلــی بــا هــدف انتقــال 
ــا،  ــه ارزش ه ــان ب ــام مخاطب ــدی و اهتم ــای پای بن ــی و اســلامی و ارتق ــگ ایران عناصــر فرهن
ــوا و  ــن، محت ــد؛ بنابرای ــش می کنن ــد و پخ ــی را تولی ــی برنامه های ــای دین ــا و هنجاره باوره
جهت گیــري کلان ایــن برنامه هــا موجــب تصویرســازي مثبــت از موضوع هــاي دینــی در ذهــن 
ــادات...( و  ــه ابعــاد )اعتقــادات، اخــلاق، عب ــان ب ــت پاي بنــدي آن ــان و در نتیجــه، تقوی مخاطب
ــه لحــاظ  ــر ایــن اســاس ب نشــانه هاي )ظاهــر دینــی، دانــش دینــی و...( دینــداري می شــود. ب
نظــري ایــن انتظــار وجــود دارد کــه از یــک ســو، اســتفاده از برنامه هــاي پخــش شــده از ایــن 
ــت  ــداري را تقوی ــف دین ــاد و نشــانه  هاي مختل ــه ابع ــان ب ــزان پاي بنــدي مخاطب رســانه ها، می
ســازد و از دیگــر ســو، افــرادي کــه داراي پای بنــدي دینــی بیشــتري هســتند، گرایش بیشــتري 
بــه اســتفاده از برنامه هــاي تلویزیــون داخلــی داشــته باشــند. در مقابــل، بــا توجــه بــه اینکــه 
برنامه هــاي شــبکه هاي ماهــواره اي در فضایــی کامــلاً غیردینــی و حتــی ضــد دینــی تولیــد و 
پخــش می شــوند، انتظــار مــی رود کــه از یــک ســو، اســتفاده از آنهــا تأثیــري منفــی بــر وضعیت 
دینــداري مخاطــب داشــته باشــد و از میــزان پاي بنــدي و اهتمــام آنــان بــه ابعــاد و نشــان هاي 
دینــداري بکاهــد و از ســوي دیگــر نیــز افــرادي کــه پای بنــدی دینــی ضعیف  تــر دارند،گرایــش 
بیشــتري بــه اســتفاده از ایــن رســانه ها داشــته باشــند )کرم اللهــی، 1390: 17-1۸(. بــا توجــه بــه 

توضیحــات ارائــه شــده، فرضیه هــای ایــن تحقیــق بــه شــرح ذیــل اســت:

1ـ 5ـ فرضیه ها
ــا میــزان  ــی و ماهــواره ای( ب ــون داخل 1ـ بیــن میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزی

ــداری رابطــه وجــود دارد. دین
ــا میــزان  ــی و ماهــواره ای( ب ــون داخل 2ـ بیــن میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزی

ــادی رابطــه وجــود دارد. ــداری اعتق دین
ــا میــزان  ــی و ماهــواره ای( ب ــون داخل 3ـ بیــن میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزی

ــی رابطــه وجــود دارد. ــداری عاطف دین
ــا میــزان  ــی و ماهــواره ای( ب ــون داخل 4ـ بیــن میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزی

ــدی رابطــه وجــود دارد. ــداری پیام دین
ــا میــزان  ــی و ماهــواره ای( ب ــون داخل 5ـ بیــن میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزی

ــداری مناســکی رابطــه وجــود دارد. دین
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1ـ 6ـ روش پژوهش
در ایــن پژوهــش بــه منظــور بررســی رابطــه ی مصــرف رســانه ای بــا میــزان دینــداری در 
میــان دانشــجویان دانشــگاه علــوم پزشــکی هرمــزگان، از روش پیمایــش اجتماعــی اســتفاده  
ــه ی  ــردآوری شــده اســت. جامع ــک پرســش نامه گ ــا اســتفاده از تکنی ــای پژوهــش ب و داده ه
آمــاری ایــن پژوهــش را کلیــه ی دانشــجویان جدید الــورود دانشــگاه علــوم پزشــکی هرمــزگان 
ــکده ی  ــود در دانش ــته های موج ــته رش ــته و پیوس ــی ناپیوس ــی کارشناس ــع تحصیل )در مقط
پرســتاری و مامایــی، پیراپزشــکی، بهداشــت و دانشــجویان ورودی جدیــد رشــته های پزشــکی 
ــش نامه ی  ــد. پرس ــکیل می دهن ــی 94-95 تش ــال تحصیل ــال اول س ــکی( در نیمس و دندانپزش
تحقیــق بــه روش سرشــماری بیــن همــه ی 33۸ دانشــجوی جدیدالورود دانشــگاه علوم پزشــکی 
ــداد، 21  ــن تع ــد. ار ای ــل ش ــه و تحلی ــش نامه تجزی ــت 317 پرس ــش و در نهای ــزگان پخ هرم
ــوی  ــی و الگ ــل آن، بی جواب ــجویان در تکمی ــردن دانش ــکاری نک ــل )هم ــه دلی ــش نامه ب پرس

ــار گذاشــته شــد.   ــق کن یکنواخــت در پاســخ دهی( از تحقی

2ـ تعاریف مفهومی و عملیاتی متغیرها

2ـ 1ـ دینداری
دینــداری، بــه تجلــی ارزش هــا و نشــانه های دینــی در هــر فــرد یــا پدیــده ای دینــی بــودن 
اطــلاق می گــردد کــه ایــن تجلــی ارزش هــا و نشــانه های دینــی بــودن فــرد، در نگــرش گرایــش 
و کنش هــای آشــکار و پنهــان وی قابــل یافــت اســت )کلانتــری و آرانــی، 1394: 33(. بــه طــور کلی، 
می تــوان گفــت دینــداری عبــارت اســت از التــزام فــرد بــه دیــن مــورد قبــول خویــش. ایــن 
التــزام در مجموعــه ای از اعتقــادات، احساســات، اعمــال فــردی و جمعــی حــول خدوانــد )امــر 

قدســی( و رابطــه ی ایمانــی بــا او ســامان می پذیــرد )خواجه نــوری و همــکاران، 1394: 203(.
در پژوهــش حاضــر، در مجمــوع چهــار بعــد بــرای دینــداری بر طبق مــدل گلاک و اســتارک 
در نظــر گرفتــه شــده اســت. گلارک و اســتارک اعتقــاد دارنــد کــه در همــه ی ادیــان دنیــا ضمن 
ــداری  ــه دین ــای مشــترکی اســت ک ــود دارد، عرصه ه ــا وج ــات آنه ــه در جزئی ــی ک تفاوت های
ــمار آورد  ــه ش ــداری ب ــی دین ــاد اصل ــوان ابع ــا را می ت ــن عرصه ه ــود. ای ــی می ش در آن متجل

)ذوالفقــاری، 13۸۸: ۸۸(. 
ـ بعــد عقیدتــی1 )اعتقــاد(: این بعــد مجموعــه ای از باورهــا را که »اصــول دیــن« خوانده 
می شــود، در بــر می گیــرد. ایــن مقیــاس بــا ادغــام پنــج گویــه، دیــدگاه پاســخگویان را دربــاره ی 
ــه  ــاس ب ــن مقی ــن ارزش در ای ــن و پایین تری ــرده اســت. بالاتری ــری ک ــی اندازه گی ــاد دین اعتق
ترتیــب 1 و 5 اســت کــه نمــره ی 1 بیانگــر مخالفــت کامــل و نمــره ی 5 نشــان دهنده ی موافقــت 

کامــل اعتقــادات دینی پاســخگویان اســت.
ـ بعــد مناســکی2 )اعمــال دینــی(: شــامل اعمــال دینــی مشــخص اســت کــه انتظــار 
مــی رود پیــروان هــر دیــن آنهــا را بــه جــا آورنــد. مناســک یــا اعمــال دینــی را می تــوان در دو 

1. Ideological
2. Ritualistic
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بعــد فــردی و جمعــی در نظــر گرفــت: مناســک فــردی همچــون )نمازخوانــدن، روزه گرفتــن، 
تــلاوت قــرآن و ...( مناســک جمعــی همچــون )شــرکت در نمــاز جماعــت، مراســم های دینــی 

و مذهبــی و ...(.
ـ بعــد تجربــی1 )عواطــف دینــی(: ایــن بعــد گویه هایــی همچــون )احســاس توبــه و 
تقــرب بــه خداونــد، احســاس ندامــت پــس از گنــاه، احســاس تــرس از خــدا، احســاس لــذت 

معنــوی و روحانــی در اماکــن مقــدس و ...( ســنجیده شــده  اســت. 
ـ بعــد پیامــدی2: تأثیــر و انعــکاس دیــن در رفتارهــای روزمــره ی زندگــی اســت. ایــن بعد 
بــا گویه هایــی همچــون )صداقــت در زمینــه ی دیگــران، برداشــتن وســایل دیگــران بــدون اجازه 

و ...( مــورد ســنجش قــرار گرفته  اســت. 

2ـ 2ـ مصرف رسانه ای
مصــرف رســانه ای عبــارت اســت از مــدت زمانــی کــه هــر فــرد بــه صــورت روزانــه، هفتگــی 
یــا ماهانــه صــرف اســتفاده از رســانه ها و وســایل ارتبــاط جمعــی می کنــد. مصــرف رســانه ای 

در ایــن پژوهــش، شــامل میــزان اســتفاده از تلویزیــون داخلــی و تلویزیــون ماهــواره ای اســت.

2ـ 3ـ اعتبار و پایایی تحقیق
در ایــن پژوهــش بــرای ســنجش اعتبــار ابــزار اندازه گیــری، از روش اعتبــار صــوری و بــرای 
ســنجش میــزان پایایــی، از آلفــای کرونبــاخ اســتفاده شده اســت. جــدول شــماره ی 1 میــزان 

ــد: ــان می ده ــا را نش ــای مقیاس ه آلف

جدول 1: ضریب روایی ابعاد متغیرهای پژوهش و ضریب روایی کل

آلفای کلآلفای ابعادتعداد گویهابعادمتغیر

دینداری

50/۸0۸اعتقادی

0/۸35
50/676عاطفی
50/۸30پیامدی
70/۸11مناسکی

3ـ یافته های تحقیق

3ـ1ـ ویژگی های اجتماعی جمعیتی پاسخگویان
براســاس اطلاعــات جمــع آوری شــده از پاســخگویان، 31/9 درصــد از پاســخگویان پســر و 
6۸/1 درصــد دختــر اســت. ۸9 درصــد از آنهــا مجــرد و 9/۸ درصــد متأهــل هســتند. از لحــاظ 
وضعیــت محــل تولــد پاســخگویان، محــل تولــد 79/۸ درصــد )253 نفــر( از آنهــا شــهر و 20/2 
ــی، بیشــترین  ــه لحــاظ محــل ســکونت فعل درصــد )64 نفــر( روســتا بوده اســت. همچنیــن ب
1. Experimental 
2. Consequential
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ــس از  ــد، پ ــی می کنن ــی زندگ ــگاه دولت ــر( در خواب ــد )220 نف ــخگویان 69/4 درص ــداد پاس تع
آن ســاکنین خوابگاه هــای خصوصــی بــا 20/5 درصــد، بیشــترین تعــداد را بــه خــود اختصــاص 
داده انــد. کمتریــن تعــداد پاســخگویان 1/3 درصــد نیــز در خانــه ی دانشــجویی ســکونت دارنــد.

3ـ2ـ متغیرهای اصلی تحقیق
3ـ2ـ1ـ وضعیت دینداری پاسخگویان

دینــداری پاســخگویان در ایــن پژوهــش در چهــار بعــد اعتقــادی عاطفی مناســکی و پیامدی 
ســنجیده شــده  اســت. توزیــع فراوانــی شــاخص دینــداری و ابعــاد آن، در جــدول شــماره ی 2 
آمده اســت. داده هــای جــدول 2 نشــان می دهــد کــه وضعیــت دینــداری در ســطح متوســط بــه 
بــالا اســت. در میــان ابعــاد دینــداری، بعــد دینــداری اعتقــادی دارای بیشــترین میانگیــن )4/67( 

و بعــد مناســکی دارای کمتریــن میانگیــن )3/04( اســت.

جدول 2: توزیع فراونی پاسخگویان بر حسب ابعاد مختلف دینداری و شاخص دینداری کل

متغیر
خیلی زیادزیادمتوسطکمخیلی کم

میانگین
درصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانی

بعد 
30/910/3103/14413/۸۸1/42594/67اعتقادی

بعد 
1/967/223113539/912739/61264/30عاطفی

بعد 
113/511۸37/113141/24313/5144/43/45پیامدی

بعد 
1966620/۸13542/57323247/53/04مناسکی

دینداری 
41/3216/61223۸/414746/2237/23/79کل

3ـ2ـ2ـ میزان تماشای تلویزیون داخلی و ماهواره ای
همان گونــه کــه در جــدول شــماره ی 3 مشــاهده می شــود ۸2 نفــر )39/1 درصــد( از 
ــون داخلــی تماشــا  ــد کــه در طــول روز، کمتــر از 1 ســاعت تلویزی پاســخگویان گــزارش دادن
ــه در طــول روز  ــد ک ــلام کردن ــر )25/۸ درصــد( از پاســخگویان اع ــن 54 نف ــد. همچنی می کنن
بیــن 1 تــا 2 ســاعت تلویزیــون داخلــی تماشــا می کننــد کــه در رده ی دوم قــرار دارنــد. میانگیــن 

تماشــای تلویزیــون داخلــی نیــز بــرای کلیــه ی بیننــدگان 119 دقیقــه اســت.
ــه داده هــای جــدول مشــاهده می شــود کــه 47 نفــر )37/3 درصــد(  ــا توجــه ب همچنیــن ب
ــواره ای  ــون ماه ــاعت تلویزی ــر از 1 س ــول روز، کمت ــه در ط ــد ک ــزارش دادن ــخگویان گ از پاس
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ــا 2 ســاعت در طــول  ــه 1 ت ــد ک ــان کردن ــد  و 34/9 درصــد از پاســخگویان بی تماشــا می کنن
ــای  ــن تماش ــد. میانگی ــرار دارن ــه در رده ی دوم ق ــد ک ــگاه می کنن ــواره ای ن ــون ماه روز تلویزی

ــرای کلیــه ی بیننــدگان 11۸ دقیقــه اســت. تلویزیــون ماهــواره ای نیــز ب

جدول 3: توزیع پاسخ گویان بر حسب میزان استفاده از تلویزیون داخلی/ ماهواره ای

مدت زمان تماشا
تلویزیون ماهواره ایتلویزیون داخلی

درصدتعداددرصدتعداد
1-60۸239/24737/3

61-1205425/۸4434/9
121-1۸04119/62015/9
1۸1-240209/697/1
241-300۸3/۸21/6

3015243/2 و بیشتر
210100126100جمع کل

)390-10(11۸)405-15(119میانگین )حداقل- حداکثر(

3ـ 2ـ 3ـ اولویت برنامه های مورد مشاهده در شبکه های تلویزیون داخلی
جــدول 4 بیانگــر توزیــع تعــداد و درصــد پاســخگویان بــر حســب اولویت بنــدی برنامه هــای 
ــد  ــان می ده ــدول نش ــای ج ــت. داده ه ــی اس ــون داخل ــبکه های تلویزی ــاهده در ش ــورد مش م
کــه در اولویــت اول بیننــدگان بــه هنــگام تماشــای تلویزیــون داخلــی، ســریال ها و فیلم هــای 
ســینمایی بــا 10۸ بیننــده )51/4 درصــد(، پــس از آن اخبــار و گــزارش خبــری بــا 32 بیننــده 
ــده )11  ــا  23 بینن ــز ب ــای طن ــه ه ــرگرمی و برنام ــی، س ــای ورزش ــد( و برنامه ه )15/2 درص
درصــد(، بیشــترین میــزان را بــه خــود اختصــاص داده  اســت.  بــا در نظــر گرفتــن جمــع کل 
ــه  ــز ملاحظــه می شــود ک ــی نی ــون داخل ــگام تماشــای تلویزی ــه هن ــدگان ب اولویت هــای بینن
ســریال ها و فیلم هــای ســینمایی بــا 175 بیننــده )27/۸ درصــد(، اخبــار و گــزارش خبــری بــا 
99 بیننــده )15/7 درصــد( و برنامه هــای طنــز و ســرگرمی بــا 92 بیننــده )14/6 درصد( بیشــترین 
میــزان را بــه خــود اختصــاص داده انــد. همچنیــن ســخنرانی و برنامــه ی مذهبــی بــا 25 بیننــده 
ــا 13 بیننــده )1/2 درصــد( کمتریــن مخاطــب را  )4 درصــد( و مجله هــای تصویــری خانــواده ب

داشــته اند.
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جدول 4: توزیع پاسخگویان برحسب اولویت بندی برنامه های مورد مشاهده در شبکه های تلویزیون داخلی

نوع برنامه
کلاولویت سوماولویت دوماولویت اول

درصدتعداددرصدتعداددرصدتعداددرصدتعداد
10۸51/4391۸/62۸13/317527/۸سریال و فیلم های سینمایی
3215/240192712/99915/7اخبار و گزارش های خبری
62/9167/62712/9497/۸برنامه های آموزشی و هنری
31/4115/2115/2254سخنرانی و برنامه مذهبی

23113315/7167/67211/4برنامه های ورزشی
31/431/473/3131/2مجله های تصویری خانواده
52/417۸/13114/۸53۸/4برنامه های علمی و پزشکی

31/493/4146/7264/1برنامه کودک
23113416/23516/79214/6برنامه های طنز و سرگرمی

41/9۸3/۸146/7264/1برنامه مستند
210100210100210100630100جمع کل

3ـ 2ـ 4ـ اولویت برنامه های مورد مشاهده در شبکه های تلویزیون ماهواره ای
ــدی  ــر حســب اولویت بن ــداد و درصــد پاســخگویان ب ــع تع جــدول 5 نشــان دهنده ی توزی
برنامه هــای مــورد مشــاهده در شــبکه های تلویزیــون ماهــواره ای اســت. داد ه هــای جــدول نشــان 
ــون داخلــی، ســریال ها و  ــه هنــگام تماشــای تلویزی می دهــد کــه در اولویــت اول بیننــدگان ب
فیلم هــای ســینمایی بــا 67 بیننــده )53/2 درصــد(، پــس از آن اخبــار و گــزارش خبــری بــا 20 
بیننــده )15/9 درصــد( و موســیقی و رقــص بــا 14 بیننــده )11/1 درصــد( بیشــترین میــزان را 
بــه خــود اختصــاص داده انــد. بــا در نظــر گرفتــن جمــع کل اولویت هــای بیننــدگان بــه هنــگام 
تماشــای تلویزیــون ماهــواره ای نیــز ملاحظــه می شــود کــه ســریال ها و فیلم هــای ســینمایی 
بــا 95 بیننــده )25/1 درصــد(، موســیقی و رقــص بــا 51 بیننــده )13/5 درصــد( و اخبــار و گــزارش 
خبــری و برنامه هــای طنــز و ســرگرمی بــا 42 بیننــده )11/1 درصــد( بیشــترین میــزان را بــه 
خــود اختصــاص داده انــد. همچنیــن ســخنرانی و برنامــه ی مذهبــی بــا 13 بیننــده )3/4 درصد( و 

تبلیغــات و معرفــی کالا بــا 3 بیننــده )0/۸ درصــد( دارای کمتریــن مخاطــب بوده انــد.
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جدول 5: توزیع پاسخگویان بر حسب اولویت بندی برنامه های مورد مشاهده در شبکه های تلویزیون ماهواره ای

نوع برنامه
کلاولویت سوماولویت دوماولویت اول

درصدتعداددرصدتعداددرصدتعداددرصدتعداد
6753/2129/51612/79525/1سریال و فیلم های سینمایی
2015/997/11310/34211/1اخبار و گزارش های خبری
43/2129/51713/533۸/7برنامه های آموزشی و هنری
10/۸107/921/6133/4سخنرانی و برنامه مذهبی

21/6241943/2307/9برنامه های ورزشی
1411/1231۸/31411/15113/5موسیقی و رقص

54۸6/31915/132۸/5برنامه های علمی و پزشکی
21/643/297/1154برنامه کودک

43/21511/9231۸/34211/1برنامه های طنز و سرگرمی
75/6۸6/375/6225/۸برنامه مستند

10/۸21/630/۸--تبلیغات و معرفی کالا
12610012610012610010037۸جمع کل

3ـ3ـ یافته های استنباطی
یافته هــای جــدول شــماره 6 حاکــی از آن اســت کــه از بیــن ابعــاد مختلــف دینــداری، تنهــا 
دینــداری پیامــدی پســران )3/53( بــه طــور معنــاداری بیــش از دینــداری پیامــدی دختــران 
)3/41( اســت. در ســایر ابعــاد، تفــاوت مشــاهده شــده معنــادار نیســت. همچنیــن بایــد اضافــه 
کــرد کــه اگرچــه در نمونــه ی آمــاری، میــزان دینــداری کل پاســخگویان دختــر )3/79( بیــش از 
میــزان دینــداری پســر )3/7۸( اســت، ایــن تفــاوت معنــادار نیســت؛ بدیــن معنــا کــه دینــداری 

دختــران و پســران در جامعــه ی آمــاری تحقیــق تقریبــاً یکســان اســت.
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جدول 6: شاخص آماری مقایسه ی میزان دینداری بر حسب جنس جدول 

سطح مقدار Tمیانگین فراوانیگروهابعاد دینداری
معناداری

اعتقادی
1014/64مرد

-0/7۸0/43
2164/69زن

عاطفی
1014/24مرد

-1/400/16
2164/33زن

پیامدی
1013/53مرد

20/04
2163/41زن

مناسکی
1013/03مرد

-0/150/۸7
2163/04زن

دینداری کل
1013/7۸مرد

-0/160/۸7
2163/79زن

ــاد  ــن ابع ــاداری بی ــاوت معن ــه تف ــت ک ــی از آن اس ــماره ی 7 حاک ــدول ش ــای ج یافته ه
ــدارد: ــود ن ــخگویان وج ــکونت پاس ــل س ــا مح ــداری کل ب ــداری و دین ــف دین مختل

جدول 7: شاخص آماری مقایسه ی میزان دینداری بر حسب محل سکونت 

سطح مقدار Tمیانگین فراوانیگروهابعاد دینداری
معناداری

اعتقادی
2534/6۸شهر

0/2۸0/7۸
644/65روستا

عاطفی
2534/29شهر

-0/670/50
644/33روستا

پیامدی
2533/42شهر

-1/۸70/06
643/55روستا

مناسکی
2533شهر

-1/620/10
643/1۸روستا

دینداری کل
2533/77شهر

-1/410/15
643/۸6روستا
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داده هــای جــدول ۸ نشــان می دهــد کــه از لحــاظ آمــاری، تفــاوت معنــاداری در میانگیــن 
دینــداری دانشــجویان برحســب دانشــکده ی محل تحصیــل آنها وجــود دارد. چنانچه مقایســه ی 
میانگیــن دینــداری دانشــجویان براســاس دانشــکده ها نشــان می دهــد که دانشــکده ی بهداشــت 
ــه  ــی )3/67( ب ــکی )3/79( و مامای ــکی )3/۸0(، پیراپزش ــکی )3/۸3(، پزش ــا )3/91(، دندان پزش ب
ترتیــب دارای بیشــترین تــا کمتریــن میــزان دینــداری اســت. بــرای ارزیابــی تفــاوت میانگیــن 
دینــداری در بیــن دانشــکده ها از نتایــج پــس آزمــون توکــی اســتفاده شده اســت. نتایــج آزمــون 
توکــی نشــان داده اســت کــه تفــاوت معنــاداری در میانگیــن دینــداری بیــن دانشــکده ی مامایی 

و بهداشــت بــا تفــاوت میانگیــن 0/2۸7 و معنــاداری در ســطح 0/00۸ وجــود دارد.
جدول ۸: تفاوت میانگین دینداری بر حسب دانشکده

سطح معناداریFمیانگینتعداددانشکده محل تحصیلابعاد دینداری

دینداری

563/۸0پزشکی

         3/670/006
663/91بهداشت
503/67مامایی

423/۸3دندان پزشکی
1033/79پیراپزشکی

ــرف  ــن مص ــاداری بی ــاوت معن ــه تف ــت ک ــی از آن اس ــماره 9 حاک ــدول ش ــای ج یافته ه
رســانه ای )تماشــای تلویزیــون داخلــی و ماهــواره ای( بــا جنــس و محــل ســکونت پاســخگویان 

ــدارد. وجــود ن
جدول 9: شاخص آماری مقایسه ی میزان مصرف رسانه ای برحسب جنس و محل سکونت

سطح معناداریمقدار Tمیانگین فراوانیگروهمصرف رسانه ای

تلویزیون داخلی

253۸0/53شهر
0/210/57

6473/90روستا
2204/30مرد

0/100/91
654/29زن

تلویزیون ماهواره ای

2534۸/3۸شهر
0/3۸0/31

6437/۸1روستا
2203/07مرد

0/۸60/3۸
652/97زن

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 r

dc
h.

ir
 o

n 
20

25
-0

6-
29

 ]
 

                            16 / 23

https://rdch.ir/article-1-159-en.html


96
ن 

ستا
 تاب

ر و
بها

 / 1
3 

اره
شم

ن / 
زگا

هرم
ی 

نگ
ره

ه ف
نام

ش 
وه

پژ

96
ن 

ستا
 تاب

ر و
بها

 / 1
3 

اره
شم

ن / 
زگا

هرم
ی 

نگ
ره

ه ف
نام

ش 
وه

پژ

3637

3ـ 4ـ آزمون فرضیات
چگونگــی رابطــه بیــن میــزان مصــرف رســانه ای و ابعــاد دینــداری بــا اســتفاده از ضریــب 
همبســتگی پیرســون مــورد بررســی قــرار گرفته اســت. جــدول شــماره  10 نشــان دهنده ی نتایج 

ناشــی از آزمــون ایــن روابــط اســت:
جدول10: ضرایب همبستگی متغیر میزان مصرف رسانه ای با ابعاد دینداری و دینداری کل

متغیر مستقلابعادمیزان همبستگیسطح معناداری

تلویزیون داخلی

0/090/10بعد اعتقادی
0/0۸0/11بعد عاطفی
0/020/62بعد پیامدی
0/110/04بعد مناسکی
0/110/03دینداری کل

تلویزیون ماهواره ای

0/090/10-بعد اعتقادی
0/110/05-بعد عاطفی
0/100/05-بعد پیامدی
0/070/16-بعد مناسکی
0/120/03-دینداری کل

ـ فرضیــه ی شــماره ی یــک: بیــن میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزیــون داخلی 
و ماهــواره ای( بــا میــزان دینــداری رابطــه وجــود دارد. 

جــدول شــماره 10 رابطــه ی بیــن متغیــر میــزان مصــرف رســانه ای بــا دینــداری کل و ابعــاد 
ــه کــه داده هــای جــدول نشــان می دهــد رابطــه ی  ــه ی آن نشــان می دهــد. همان گون چهارگان
بیــن میــزان تماشــای تلویزیــون داخلــی و میــزان دینــداری کل، مثبــت و معنــادار اســت؛ ایــن 
بــدان معناســت کــه هر قــدر میــزان اســتفاده از تلویزیــون داخلــی بالاتر باشــد، میــزان دینداری 
پاســخگویان نیــز بالاتــر اســت و برعکــس. همچنیــن رابطــه ی بیــن میــزان تماشــای تلویزیــون 
ماهــواره ای بــا میــزان دینــداری معکــوس و معنــادار اســت؛ بدیــن معنــی کــه در مقابــل افزایش 

مــدت زمــان تماشــای تلویزیــون ماهــواره ای، میــزان دینــداری کاهــش می یابــد و برعکــس.
ـ فرضیــه ی شــماره ی دو: بیــن میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزیــون داخلــی و 

ماهــواره ای( بــا میــزان دینــداری اعتقــادی رابطــه وجــود دارد.
در خصــوص بعــد اول دینــداری، همان گونــه کــه یافته هــای جــدول نشــان می دهــد بیــن 
میــزان تماشــای تلویزیــون داخلــی و ماهــواره ای بــا میــزان دینــداری اعتقــادی رابطه  معنــاداری 

ــت. برقرار اس
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ـ فرضیــه ی شــماره ی ســه: بیــن میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزیــون داخلــی 
و ماهــواره ای( بــا میــزان دینــداری عاطفــی رابطــه وجــود دارد.

ــزان  ــا می ــی ب ــون داخل ــای تلویزی ــزان تماش ــن می ــدول، بی ــای ج ــه یافته ه ــه ب ــا توج ب
ــزان  ــی کــه رابطــه ی بیــن می ــرار نیســت. در حال ــاداری برق دینــداری عاطفــی، رابطــه ی معن
تماشــای تلویزیــون ماهــواره ای بــا میــزان دینــداری عاطفــی معکــوس و معنــادار بــوده اســت؛ 
یعنــی در مقابــل افزایــش مدت زمــان تماشــای تلویزیــون ماهــواره ای از میزان دینــداری عاطفی 

کاســته می شــود.
ـ فرضیــه ی شــماره ی چهــار: بین میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزیــون داخلی 

و ماهــواره ای( بــا میــزان دینــداری پیامــدی رابطه وجــود دارد.
در مــورد بعــد ســوم دینــداری یعنــی دینــداری پیامــدی، چنــان کــه ملاحظــه می شــود 
ــاداری  ــدی رابطــه ی معن ــداری پیام ــزان دین ــا می ــی ب ــون داخل ــزان تماشــای تلویزی ــن می بی
وجــود نــدارد. امــا بیــن میــزان تماشــای تلویزیــون ماهــواره ای بــا میــزان دینــداری پیامــدی، 
رابطــه ی معکــوس و معنــاداری وجــود دارد؛ یعنــی در مقابــل افزایــش مــدت تماشــای تلویزیون 

ــدی کاســته می شــود و برعکــس. ــداری پیام ــزان دین ــواره ای، می ماه
ـ فرضیــه ی شــماره ی پنــج: بیــن میــزان مصــرف رســانه ای )تماشــای تلویزیــون داخلی 

و ماهــواره ای( بــا میــزان دینــداری مناســکی رابطــه وجــود دارد.
براســاس یافته هــای جــدول، بیــن میــزان تماشــای تلویزیــون داخلــی بــا میــزان دینــداری 
مناســکی رابطــه ی مثبــت و معنــاداری برقــرار اســت؛ یعنــی بــه مــوازات افزایــش مــدت زمــان 
تماشــای تلویزیــون داخلــی، میــزان دینــداری مناســکی افزایــش می یابــد. امــا میــان مصــرف 

تلویزیــون ماهــواره ای بــا دینــداری مناســکی، رابطــه ی معنــادار وجــود نــدارد.

نتیجه گیری
بشــر بــا فطــرت طبیعــی خــود درک می کنــد کــه در ایــن جهــان، موجــود پرقدرتــی وجــود 
دارد کــه همــواره پایــدار اســت. ایــن گرایــش طبیعــی بــه موجــود مقــدس و پرســتش آن، در 
تمــام اعصــار و دوران هــا بــوده و هســت؛ بنابرایــن می تــوان گفــت پیشــینه ای تاریخــی و دیرینــه 
دارد. گرایــش بــه امــر مقــدس براســاس یــک ســری دســتورالعمل ها، روش هــا و ضوابــط صــورت 

می پذیــرد کــه بــه آن دیــن گفتــه می شــود )کهــزادی، 1392: 6(.
ــداری  ــزان دین ــا می ــی ب ــانه های جمع ــه ی رس ــه ی رابط ــه مطالع ــر، ب ــش حاض در پژوه
ــانه ها  ــتفاده از رس ــزان اس ــه می ــدا ب ــن منظــور، ابت ــرای ای ــه شده اســت. ب دانشــجویان پرداخت
و دینــداری دانشــجویان پرداختــه شــده، ســپس رابطــه ی میــان اســتفاده از تلویزیــون داخلــی و 
ماهــواره ای بــا دینــداری و ابعــاد آن مطالعــه شده اســت. یافته هــای ایــن پژوهــش نشــان دهنده ی 
آن اســت کــه بــه طــور کلــی، دینــداری در میــان دانشــجویان در ســطح متوســط بــه بــالا اســت. 
همچنیــن در میــان ابعــاد بررســی شــده در پژوهــش، بعــد اعتقــادی بیشــترین میانگیــن )4/67 
از 5( و بعــد مناســکی کمتریــن میانگیــن )3/04 از 5( را نشــان داده اســت. ایــن یافتــه بــا نتایــج 
ریاحــی و همــکاران )1392(، صدیــق سروســتانی و قــادری )13۸۸( و قادی )13۸4( همســو  اســت.  
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ــی و  ــون داخل ــرف تلویزی ــزان مص ــاره ی می ــر درب ــش حاض ــای پژوه ــن یافته ه همچنی
ماهــواره ای، حاکــی از آن اســت کــه بیشــترین درصــد اســتفاده مربــوط بــه یــک ســاعت و کمتر 
اســت. بــر طبــق نظریــه ی کاشــت، دانشــجویان جــزء بیننــدگان کــم مصــرف تلویزیون هســتند 
کــه روزانــه بــه صــورت برنامه ریــزی شــده و انتخابــی، بــه مــدت دو ســاعت یــا کمتــر تلویزیــون 
تماشــا می کننــد. دانشــجویان بــه مثابــه ی بیننــدگان کــم  مصــرف، از ســایر رســانه ها نیــز بــه 
مــوازات تلویزیــون اســتفاده می کننــد. دانشــجویان در بــه کارگیــری کالای فرهنگــی تلویزیــون، 
فعــال عمــل می کننــد کــه محتــوای برنامه هــای دریافتــی را فعالانــه تفســیر می ســازند )ریاحی و 

همــکاران، 1392: 46(.
یافته هــای پژوهــش پیرامــون مصــرف رســانه ای دختــران و پســران، نشــان داده اســت کــه 
میانگیــن مصــرف رســانه ای بر حســب جنســیت افــراد دارای تفــاوت معناداری اســت. ایــن یافته 
برخــلاف تحقیقــات پیشــین همچــون تحقیقــات موحــد و همــکاران )13۸9(، زاهــد زاهدانــی 
)13۸7( و رجــب زاده )13۸1( اســت کــه در آن دختــران بیشــتر بــه تماشــای تلویزیــون داخلــی 

می پردازنــد و در مقابــل پســران بــه تماشــای ماهــواره.
ــر حســب جنســیت،  ــه ی دینــداری ب همچنیــن نتایــج بررســی مقایســه ی ابعــاد چهار گان
ــا  ــران و پســران نشــان داده اســت. ام ــن دخت ــاداری را بی ــاوت معن ــدی تف ــد پیام ــا در بع تنه
مقایســه ی میانگیــن دینــداری دختــران و پســران نشــان می دهــد کــه در ســه بعــد دینــداری 
اعتقــادی، عاطفــی، مناســکی و دینــداری کل، میانگیــن دختــران در مقایســه بــا پســران بالاتــر 
ــا  ــه پســران در ابعــاد ذکــر شــده، ب ــودن میــزان میانگیــن دختــران نســبت ب ــر ب اســت. بالات

ــور )13۸1( و هاشــمی )13۸3( همســو اســت.  ــی )1390(، داریاپ یافته هــای زاهــد زاهدان
ــه از  ــان داد ک ــکده ها، نش ــب دانش ــداری برحس ــن دین ــی میانگی ــون بررس ــا پیرام یافته ه
ــکده ی  ــب دانش ــجویان برحس ــداری دانش ــن دین ــاداری در میانگی ــاوت معن ــاری تف ــاظ آم لح
ــکی،  ــت، دندان پزش ــکده ی بهداش ــه دانش ــوری ک ــه ط ــود دارد؛ ب ــا وج ــل آنه ــل تحصی مح
پزشــکی، پیراپزشــکی و مامایــی بــه ترتیــب دارای بیشــترین تــا کمترین میــزان دینداری اســت.  
همچنیــن نتایــج آزمــون توکــی نشــان داده اســت کــه تفــاوت معنــاداری در میانگیــن دینــداری 

بیــن دانشــکده ی مامایــی و بهداشــت وجــود دارد.
نتایــج آزمــون فرضیه هــای پژوهــش نشــان داد کــه میــزان اســتفاده از تلویزیــون داخلــی بــا 
دینــداری کل رابطــه ی مثبــت داشــته اســت. ایــن یافتــه با تحقیــق حیــدری و باصــری )1392(، 
ــزان رابطــه ی )مثبــت(  ــن می ــی )13۸1( همســو اســت. همچنی عباســی قادی )13۸5( و رمضان
بیــن مصــرف تلویزیــون داخلــی و ابعــاد دینــداری، در بعــد دینــداری مناســکی نســبت بــه بقیه 
بعدهــا بیشــتر  اســت؛ بدیــن معنــی کــه تلویزیــون داخلــی می توانــد بــر شــرکت در مناســک، 
تأثیــر مســتقیم و مثبــت داشــته باشــد. بنابرایــن بــه لحــاظ نظــري و براســاس نظریه ی کاشــت، 
می تــوان گفــت اســتفاده از برنامه هــاي پخــش شــده از رســانه ی داخلــی، زمینه ســاز تقویــت 
میــزان پای بنــدي مخاطبــان بــه بعد مناســکی دینــداري اســت. همچنیــن اســتفاده از تلویزیون 
داخلــی بــا ســایر ابعــاد دینــداری نیــز دارای رابطــه ی مثبــت اســت، امــا بــه لحــاظ آمــاری ایــن 
رابطــه معنــادار نیســت. ایــن یافته بــا پژوهــش بختیاری )1390( همســو اســت. همچنیــن نتایج 
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تحقیــق،  رابطــه ی معکــوس و معنــادار اســتفاده از تلویزیــون ماهــواره ای با دینداری کل را نشــان 
می دهــد. ایــن یافتــه بــا پژوهــش بختیــاری )1392( همســو اســت. ایــن رابطــه ی معکــوس در 
بعــد عاطفــی و پیامــدی بیــش از ســایر ابعــاد دینــداری بوده اســت؛ بنابرایــن، می تــوان گفــت 
تماشــای تلویزیــون ماهــواره ای زمینه هــای تضعیــف پایبندی هــای پیامــدی و عاطفــی را فراهــم 
می ســازد. ابعــاد اعتقــادی و مناســکی دینــداری، فاقــد رابطــه ی معنــادار بــا تماشــای ماهــواره 
اســت. بــا توجــه بــه یافته هــای پژوهــش حاضــر و پیشــین، توجــه بــه متغیرهــای مختلــف از 
جملــه ســواد رســانه ای بیننــدگان ضــروری بــه نظــر می رســد. بــا توجــه بــه اینکــه اســتفاده 
و رضایتمنــدی از برنامه هــاي رســانه هاي مختلــف، تنهــا عامــل تأثیرگــذار بــر انــواع دینــداري 
نیســت و در عرصــه ی رســانه همیشــه امــکان خوانش هــاي متضــاد و مواجهــه ی گزینشــی بــا 
برنامه هایــی کــه بــا هــدف تأثیرگــذاري مثبــت بــر نوعــی از دینــداري تــدارک دیــده شده اســت، 
وجــود دارد. بــه همیــن ترتیــب، اســتفاده از محتــواي رســانه هایی ماننــد ماهــواره نیــز لزومــاً 
بــا پیــام ایــن رســانه ها همســویی در پــی نخواهــد داشــت. در همیــن جاســت کــه توجــه بــه 
افزایــش ســواد رســانه ای مخاطبــان، افزایــش فهــم آنهــا از کارکــرد متون رســانه اي و شــیوه هاي 
ــه  ــا متــون ب تأثیــر آنهــا و در کل، تــلاش بــه منظــور مســلّح کــردن مخاطبــان در مواجهــه ب
ــوردار اســت  ــه خصوصــی برخ ــت ب ــر، از اهمی ــان معاص ــانه ای در جه شــدت گســترده ی رس
ــه ایــن نــکات از مهم تریــن پیشــنهادهایي اســت کــه  )نوربخــش و دیگــران، 1392: 66( و توجــه ب
می تــوان ارائــه کــرد. همچنیــن بــا توجــه بــه وجــود رابطــه ی مثبــت مصــرف تلویزیــون داخلــی 
ــانه ها  ــاز رس ــرایط موردنی ــه ش ــناخت بیشــتر نســبت ب ــا ش ــوان ب ــداری، می ت ــزان دین ــا می ب
در مســیر ترویــج دینــداری، شــناخت کارکردهــای عرفی ســازی تلویزیــون، بالابــردن کیفیــت 
برنامه هــای آن و تولیــدات متناســب بــا نیازهــای روز جامعــه، بــه اهــداف دینی مطلــوب و مطرح 

شــده بــرای جامعــه رســید.
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ــا 29 ســاله ی شــهر ایــلام«، پایان نامــه ی کارشناســی  ــان 25 ت ــان )مطالعــه مــوردی جوان جوان

ارشــد، دانشــگاه آزاد اســلامی.
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4243

ــیت و  ــانه جنس ــدا )13۸9(، »رس ــی، ن ــی و مرحمت ــوازی، محمد تق ــد؛ عباسی ش ــد، مجی موح
ــه  ــلات مصرف گرایان ــا تمای ــی ب ــانه های جمع ــتفاده از رس ــه اس ــه رابط ــی )مطالع مصرف گرای
دختــران و پســران جــوان در شــیراز(«، جامعه شناســی و علــوم اجتماعــی، مطالعــات راهبــردی، 

ــماره ی 47: 40-7. ش
مهــدی زاده، ســید محمــد )1391(، نظریه هــای رســانه اندیشــه های رایــج و دیدگاه هــای 

ــهری. ــران: همش ــاپ دوم، ته ــادی، چ انتق
ــواره و  ــوع اســتفاده از ماه ــزان و ن ــه می ــع )1394(، »مطالع ــری، ناف ــی، حســین و باباصف میزای
رابطــه ی آن بــا دینــداری جوانــان شــهر و روســتاهای ســنندج«، مجله جهانی رســانه، شــماره ی 

.145-125 :1
نوربخــش، یونــس؛ مولایــی، محمد مهــدی و طالبیــان، حامــد )1392(، »تأثیــر انــواع رســانه بــر 
دینــداری دانشــجویان دانشــگاه های سراســر کشــور« ، مدیریــت در دانشــگاه اســلامی، شــماره ی 

.70-47 :5
هرســیج، حســین؛ محمــود  اوغلی، رضــا؛ عیســی زاده، امیــد و رهبر قاضــی، محمودرضــا )1390(، 
ــر هویــت اجتماعــی دانشــجویان دانشــگاه اصفهــان«،  »بررســی تأثیــرات مصــرف رســانه ای ب

جامعه شناســی کاربــردی، ســال بیســت و ســوم، شــماره ی 47: 92-75.
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The Relationship between the consumption of mass media 
and religiosity among students in Hormozgan University of 

Medical Sciences

S. A. Taghavi1

S. Sadeghi2

Abstract
Religion is one of the oldest and most important social institutions and 

all societies throughout history have had it. The present study aims to assess 
the relationship between media consumption (domestic TVs and satellite 
channels) with the students’ religiosity. This study was conducted using a 
survey method. The study consisted of all new students studying in the Fac-
ulty of Medical Sciences at the University of Hormozgan University in the 
academic year 95-94. Questionnaires based on census have been distributed 
among all of them (new students). The data collected with the help of spss 
software were analyzed using descriptive and inferential statistical methods. 
The findings of the study indicated religiosity among students in Hormozgan 
University of Medical Sciences stands at an average and higher than average 
level. Analytical results show that there’s a positive relation between the rate 
of domestic TV consumption and the level of religiosity. The ceremonial as-
pect of religion had the most relation with watching domestic TVs. The use 
of domestic TVs also has a positive relationship with other religious aspects, 
but this correlation was not significant statistically.The results show a signif-
icant reverse relationship between the consumption of satellite channels and 
the whole of religion. It can be said that the emotional aspect of religion has 
the highest correlation with the use of satellite channels. This comes as  the 
ritualistic aspect does not bear such a relation.

Keywords: media consumption, religious Ideological, emotional religi-
osity, religious consequences, ritualistic religiosity.

1. Lecturer at Islamic Education Department, Center for Religion and Health in the South.
2. M.A., Social Research, Center for Religion and Health in the South, Hormozgan University of 
Medical Sciences.
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